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Das Werk, das sich hier zur Schau stellt,
zeigt einen Ausschnitt aus der vor-
laufigen Arbeitsbiografie eines Autors
aus dem Bereich der kommerziellen
Kommunikation.

Bernd Kreutz (1950 in Stuttgart) hat
noch in der handwerklichen Tradition
Gutenbergs den Beruf des Schriftsetzers
erlernt. Vor der Grlindung seiner ersten
Werbeagentur war er Assistent von

Otl Aicher in Ulm, Miinchen und Rotis.
Flr seine Arbeiten wurde er vielfach aus-
gezeichnet und von Medien wohlwollend
mit Superlativen wie ,Werbegenie" oder
«Markenpapst” bedacht.

Keine der hier gezeigten Arbeiten hatte
das Licht der Welt erblickt ohne eine
Vielzahl von Mitwirkenden - sowohl von
Arbeitgebern, Auftraggebern und Auf-
tragnehmern, als auch von Geschafts-
partnern, Kollegen und Mitarbeitern.

Allerdings hatte auch keine der hier
gezeigten Arbeiten ohne einen bestim-
menden Beitrag des Laureaten dieser
Werkschau erscheinen kdonnen. Sei es in
seiner Rolle als Typograf oder Grafiker,
Publizist oder Schreiber, Fotograf oder
lllustrator, Creative oder Art Director,
Berater, Initiator oder Kurator - in Einzel-
fallen auch in allem zusammen.

Angeregt durch Friedrich Schillers
.Briefe Gber die dsthetische Erziehung
des Menschen” wurde auf die Nennung
von Jahreszahlen bewusst verzichtet.
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Fallstudie

LAlso ich
glaube,
Strom
ist gelb™

Uber die Kunst, Konzerne
Farbe bekennen zu lassen

Bernd Kreutz Hatje Cantz

Wie erhilt ein neuer Konzern ein Gesicht?

Wie entsteht eine erfolgreiche Marke?

Wie kommt eine spektakuldre Werbeidee zustande?
Wie wichtig ist Kommunikation fiir die Wirtschaft?

Auf diese und andere Fragen gibt Bernd Kreutz iiberzeu-
gende Antworten. Mit seiner Arbeit fiir den Energ
konzern EnBW und der Erfindung der Marke Yello Strom
hat der Kommunikationsexperte Furore gemacht.

Sein packend geschriebenes und anschaulich bebildertes
Buch ist jedoch weit mehr als die authentische Geschichte

er zweijahrigen Zusammenarbeit mit der Konzern-
spitze. Es ist ein Paradebeispiel fii e Bedeutung von
Kommunikation im Wirtschaftswettbewerb. Und es ist ein
Bekenntnis zu Tempo, Tatkraft, Mut und unternehm
rischer Phantasie.

Dieses Buch ist aber auch eine lustvoll respektlose
Abrechnung mit dem digitalen Denken mancher Unter-
nehmensberater, Marktforscher, Marketingmanager und
Wirtschaftsfiihrer.

Seine Idee, Strom eine Farbe zu geben, erzeugte eine
einzigartige Medienresonanz: ,,Die Erfindung dieser
Marke gehaért nicht nur zu den Coups der Energiebranche,
sondern der Markengeschichte insgesamt”, schrieb zum
Beispiel die Werbefachzeitschrift werben und verkaufen.

Genial” schrieb die Wirtschaftswoche.
liddeutsche Zeitung.

Genial“ schrieb Die Zeit.

,.Genial“ schrieb die Welt am Sonntag.

ISBN 3-7757-0920-7
DM 78




JETZT WIRD ES SICH JA ZEIGEN,
DASS ES DOCH UNTERSCHIEDE
BEl WASCHMITTELN GIBT.

Waschmittel

Da weifl man,
‘was man mehr hat.




DUSGHEN,
— DAS KRIBBELT.
_  DUSGHEN,
AS KRABBELT.
DUSGHEN,
AS PRICKELT.

sagestrahl, Und zum prickelnden, sauer-
trahl

Produktwerbung

Vielleicht haben Sie schon eine Brause,
die kribbelt Stoffreichen Luftsprudlers

Aber nur mit einer TRIBEL von Die TRIBEL und alle anderen Mas-
hansgrohe spiiren Sie das erregende Krab-  sage-, Sauna- Hanck, Kopf- und Seiten-
beln Und Prickeln. brausen von hansgrohe bekommen Sie

Weil Sie dlie TRIBEL nach Lust und mur bei Fachlenten:im Sanitarfachhandel.
Laune umschalten kirmen; Vom kribbelig-  Auch in Osterrexch und in der Schweiz.
fnischen, breiten GieBkannenstiahl zum hansgrohe.

D622 Schiliach (Schwarzwald).

krabbelig-kernigen pulsierenden Mas-

DIE BRRRAUSSSEN VON HANSGROHE.
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Sie die gesamte Tonletter rat -

o hort es sich an, wenn jemand mit der
TRI-BEL Brause von hansgrohe duscht.  terjauchzen werder.
& so fihit es sich vor allem auch an Die 8
ge- Sauna- o R )

Und so
ie TRIBEL ist die piflige Brause
mit dem drehbaren Huch  brausen von hansgrohe
der prasselnde Brausestrahl Brth.der  nur bei Fachleuten' im Sani
pulsietende Massagesiahl Aaas,der  Auch in Osterreich und der Sch
pckelnde Luftsprudiersirahi hansgrone
amit zu duschen ist so schon,dal  D.7622 Schiliach (Sctwarz

DIE BRRRAUSSSEN VON HANSGROHE.
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Zweiter offener Brief von Monsicur Jil an den modebewuBten deutschen Playboy-Leser.

MEINE FRANZOSISCHEN SLIPS SIND MINDESTENS SO ELEGANT
WIE IHR ENGLISCHER SCHLIPS. NUR VIEL BEQUEMER.

Darf ich Sie bitten, Mon-
sieur, lhr Hemd aufzu-
knépfen und Ihre Finger-
spitzen sanft iiber [hr
Unterhemd gleiten zu
lassen.

Was fiihlen Sie?

Vermutlich einen
braven, biirgerlichen
Baumwollstoff, wie man
ihn nicht nur in Threm
schonen Lande iiblicher-
weise tragt. Nicht eben
sexy, aber auBerordent-
lich gut geeignet, Thren
Kérper warm und Ihre
Moral aufrecht zu halten.

Absolut kein Ver-
gleich mit meiner JIL
Unterwasche. Da haben
Sie das Gefiihl, die zarte
Haut eines jungen Mad-
chens zu streicheln. Was
Sie jedoch keineswegs
zuriickfiihren sollten auf
eventuelle Ausschwei-
fungen Ihrer Phantasie.

Mais non.

Es liegt ganz einfach
am Stoff, aus dem ich
meine JIL Unterwasche |
herstelle. Ich verwende
einen Jersey, wie Sie ihn bei keiner anderen
franzosischen oder deutschen Herren-
wische finden.

Mein JIL Jersey ist ein duBerst rarer, leider
nicht ganz billiger, dafiir jedoch einmalig
feiner und geschmeidiger Jersey aus bester
langstapeliger dgyptischer Baumwolle (100 %
naturellement). Doppelt so leicht wie norma-
ler Feinripp. Und trotzdem sehr haltbar, sehr
elastisch und sehr bequem.

Par exemple sitzen die Slips meiner Col-
lection »Discrets de JIL« auch dann noch

Herrenwasche

bequem, wenn Sie am
Volant Ihres Coupés sit-
zen. Ohne Thren Bauch,
Thre Beine und Ihre noch
sensibleren Regionen
wie, sagen wir: einen
Schinken einzuschniiren.

Und dann die Far-
ben, die Farben!

Die Pastelltone, in
denen ich meine »Dis-
crets de JIL« anbiete,
sind nichts anderes als
le dernier cri.

Sehr elegant. Und
obendrein sehr praktisch.

Denn die Farben
meiner »Discrets de JIL«
passen exactement zu
den Grundfarben modi-
scher Oberhemden. Und
umgekehrt.

Nur leider: fiir den
modebewuBten deut-
schen Mann hatte meine
Collection »Discrets de
JIL« trotz aller ihrer Vor-
ziige einen sehr gravie-
renden, nicht zu {iber-
sehenden und schleu-
nigst aus der Welt zu

z schaffenden Nachteil:

Man konnte sie bis dato ausschlieBlich
kaufen chez nous en France. Diesen Zustand
konnte ich doch meinen deutschen Freun-
den nicht linger zumuten.

Alors, ich habe mich entschlossen, die
»Discrets de JIL« tout de suite in den guten
Fachgeschiften in Deutschland anzubieten.

Mein deutscher Partner Mey & Edlich Ver-
trieb, Postfach 1220,7022 Leinfelden-
Echterdingen 1, schreibt Ihnen sehr
gerne, wo Sie sie bekommen.

Herrenwische aus Frankreich.
(In der Schweiz: Stebler Sports, Route du Pas de Mchelle, 1255 Veyrier)

Erster offener Brief von Monsieur Jil an den modebewuBten deutschen Playboy-Leser.

IST IHR ITALIENISCHER ANZUG GENAUSO CHIC
WIE MEIN FRANZOSISCHES T-SHIRT ?

Quelle question, werden Sie wohl ausrufen,
was fiir eine Frage!

SchlieBlich hat Ihr italienischer Anzug
cin kleines Vermdgen gekostet. Warum aber
sollten Sie bei Threr Unterwische ebenso an-
spruchsvoll sein?

Weil ein Mann auch dann noch gut ange-
zogen sein mul}, wenn er ausgezogen ist.

N’est-ce pas?

Geben Sie sich nicht damit zufrieden, daf3
Thre Unterwische einen franzosischen Namen
tragt. Und ein Etikett mit der Aufschrift
»100 Prozent Baumwolle«. Es muB feinster
26er]ersey aus 100 Prozent agyptischer Baum-
wolle sein. Dieser ist doppelt so leicht wie
normaler Feinripp. Und dabei viel haltbarer
und elastischer.

Bei meinen »Discrets de JIL« finden Sie
diese feinste Jersey-Qualitit, Monsieur.

Geben Sie sich auch nicht damit zufrieden,
wenn man [hnen Unterwische in 3,4 oder 5
verschiedenen Farben vorlegt. Als homme du
monde haben Sie Anspruch auf Unterwische
die den Grundfarben Threr Oberhemden ent-
spricht.

Bei meinen »Discrets de JIL« finden Sie
die passenden Pastell-Téne zu Thren Ober-
hemden.

Und falls Sie mir noch einen Hinweis
gestatten, Monsieur: Vertrauen Sie beim Ein-
kauf Ihrer Unterwische nicht nur Thren
Augen.

Sondern auch Threm Fingerspitzengefiihl.

Bedenken Sie: Wenn Thre Unterwiasche
sich wie ein Handtuch anfiihlt, so fithlen auch
Sie sich wie ein Handtuch an.

Das ist nicht gerade sehr sexy.

Anders meine »Discrets de JIL«. Die fiih-
len sich an wie die Haut eines jungen Mad-
chens. So zart, so sanft, so fein, so weich, so
sexy. (Pardon, ich gerate ins Schwirmen...)

Verstehen Sie nun, warum meine JIL Unter-
wische in Frankreich so beliebt ist?

Es wire unfair, wenn ich den modebe-

wuBten deutschen Miannern meine Collection
»Discrets de JIL« noch linger vorenthielte.
Alors, ich habe mich entschlossen, sie tout de
suite in den guten Fachgeschiften in Deutsch-
land anzubieten.

Probieren Sie den Chic der »Discrets de
JIL« doch einmal am eigenen Leib aus. Hier
erfahren Sie, wo Sie sie bekommen:

Mey & Edlich-Vertrieb, Postfach 1220,
D-7022 Leinfelden-Echterdingen 1.

Herrenwische aus Frankreich.

(In der Schweiz: Stebler Sports, Route du Pas de PEchelle, 1255 Veyrier)

»JIL VOUS PLAIT.«
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THERESE VICTORIA
EMILIE MARLENE
LILLY MARGARETE
Gency MARIE LOTTE

LUCY GRIT KAROLA
WERA MERETE IRIS
LOTTE SIGRID VERENA
INGEBORG GERTRUD
ALMUT GESINE
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Wir bleiben auf dem Teppich,
Wir haben die klare Linie fiir eine kluge Kommunalpolitik. damit unserer Stadt nicht die Luft ausgeht.
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Politik

Achten Sie bei der Wahl des Programms darauf,
Schlechter Gemeinderat wédre teuer. daB niemand die Tatsachen auf den Kopf stellt.
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Unbe grenzte Méglichkeiten. Seha mans2 Die 32 Kontrollfenster sind die wichtigsten der vielen Punkte, die fiir diesen Tintenschreiber sprechen.
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Der Textmarker: Zwei Strichstarken. Sechs Farben.



Pholo Peter Lindbergh

Markenwerbung




Hotelporzellan

Hier sehen Sie ein Bild aus dem nettesten Porzellan-
prospekt, den Sie zur Zeit kriegen konnen.

Um unsere Geschirrformen zusammen mit all den préchtigen Dekoren vorstellen zu kénnen,
haben wir eine schone, farbige Broschiire gemacht.

Diese Broschiire méchten wir nun gerne jedem Gastronomen zuschicken.

Natiirlich nicht nur, um Sie zu unterhalten. Sondern auch, um Ihnen zu zeigen, wie viele Még-
lichkeiten es gibt, Gastlichkeit und Wirtschaftlichkeit bei der Geschirrauswahl in Einklang zu bringen.

Davon verstehen wir ndmlich noch mehr als vom Machen schéner Broschiiren. Denn schlieBlich

sind wir seit mehr als 90 Jahren auf die Herstellung von Gastronomie-Porzellan spezialisiert.
Bitte fordern Sie noch heute Ihr Exemplar bei uns an. Porzellanfabrik Weiden, Gebr. Bauscher,
D-8480 Weiden (Oberpfalz).

Weltmarke des Hotelporzellans

e




Bauscher-Geschirre helfen Schwestern helfen.
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Wenn sich ein Geschirr in der Kan!ine dumm anstellt, verliert es seinen Arbeitsplatz.
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Walimarke des Hotelporzell

Unsere Geschirre gehen seit Jahrzehnten in die Schule.Und bestehen jede Priifung.
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Museum

Heinz H. Engler ;che Sammlungen Biberach an der Ri
Keramiker und Braith-Mali-Museum, MuseumstraBe 6
Industrie-Designer 4. Dezember 1988 bis 29. Januar 1989

1928 -1986 s So 10-12 und 14-17 Uhr, ritt frei
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Reisegepack

Bagages et sacs MCM réalisés dans les matieres les plus nobles et faits main. Tissus, lunettes, chaussures, parfums MCM.

243, Rue
Pris|a Place Vendome




Modbelhandel

t das 1. Inserat zur Steigerung des Bekannth

Dieser freundliche Herr mit Hut machte
sich mit Ihnen einen kleinen Spa/.? erlauben.

Wollten Sie nicht immer schon mal

etwas ganz

Schriges besitzen? Der

freundliche Herr von nebenan (Abb.
rechts) mochte lhnen dazu verhelfen.

s ieisberg

0 Mannh
berg

(Wenn Sie ein sehr un-
geduldiger Mensch sind
und ganz schnell wissen
wollen, wie, dann soll-
ten Sie am besten gleich
am SchluR dieses Inse-
rats weiterlesen.)

Dle Kunstkenner unter Ihnen haben
ihn sicher langst erkannt: Der Herr

iBt Stefan Wewerka, ist 51 Jahre alt,

oder Mailand und unterrichtet als
Dozent an der Fachhochschule fiir
Kunst und Design in Koln. Er ist Archi

tekt, Bildhauer, Maler, Zeichner, Filme-

Wewerkas krumme Tour.

Immer wieder hat dieser »heitere
Weltveranderer«  (WOCHENPRESSE,
Wien) das kommune Mobel auf Biegen
und Brechen, Schneiden und Sagen
entstellt und verrickt, verformt und
verfremdet smmh-utinu\hgmin-
destens 150mal. Die FAZ zog Bilan:

le, die sich im Spiegel er-

Das néchste Inserat der Creativen Inneneinrichter e.

Wande hochgehen oder ihr

stihle von der traurigen Gestalt;
in)Wanderstuhlc, schnartseine
gnnm Holzknochen als Reisebandel.
Am liebsten aber hat Wewerk

Stihle schief und krumm in den Raum
gestellt: ob als Reihung in den schr
gen »Klassenraum (1971) oder als
Ensemble in das nicht minder schiefe
»Kinderzimmer Ludwig van« (1969).
Das Ergebnis war allemal »eine Zumu-
tung far das Gleichgewichtsorgan des
Botrachters« (SPIEGEL).

Der Erfolg gab ihm recht.
Wewerkas krumme Tour fand welt-
weit den Beifall der Auguren. Man
lobte die »formale Konzentration«

« (»Wochenpresse«)
undrihmte den »hintergrandigen
Schalke (FAZ) in Wewerkas Werk.
Bei soviel Welt-Ruhmist es denn
auch kein Wunder, daG seine
»Schiefen Stuhle«, vor neun
Jahren fiir 980 Mark noch rel
tiv preiswert zu haben, inzwi-
schen zu durchaus geraden
Preisen auf deminternationalen
Kunstmarkt gehandelt werden.

Wollen Sie nicht einen besitzen?
Stefan Wewerka und wir, die

lage von 30 Exumplarun seines weltbe-
riihmten »Schiefen Stuhls« geschaf-
fen. Und wir haben die Auflage aufge-
Kauft und in unsere 30 Geschafte ge-
stellt. (Die Adressen finden Si

Ihnen be-sessen zu werden. Und zwar
gratis. Denn: Der Besitz eines der 30
berihmten »Schiefen Stahle« von
Stefan Wewerka ist bei uns keine Geld-
frage. Sondern eine Zeitirage: Wem es
als erstem gelingt, Ianger als 30 Minu-
ten auf dem Stuhi zu sitzen, darfihn
besitzen. Kommen Sie also recht

bald zu Stuhle. Wir freuen uns

9

Stefan Wewerka, iber
diesen Wettbewerb oder
einfach nur aber uns

schreiben wollen.
Herzlichst, Ihre
Creativen Innen-
einrichter,

Postfach 1767, 7500 Karlsruhe.
PS.

gern unser ~ noch druckfrisches und
selbstverstandlich
kostenloses -
Biichlein »Alles i
Obar: 254 mobel
Inneneinrichterc. | KRS

500 Nurnberg
mobilia wohnbedart

V. finden Sie nachste Woche an gleicher Stelle. a




Dies ist das 4. Inserat zur Steigerung

Gutachten von Professor Dr. med. Miiller-Limmroth (Institut fiir Arbeits-

physiologie, Technische Universitat Miinchen) iiber die maximale
Sitzdaver auf dem »Schiefen Stuhl« von Stefan Wewerka. (Auszug)

Sie erinnern sich: Vor vier Wochen haben

Professor

Or. med. Mmln—l.'mmmm und seine Mitar-
ts) haben inzwischen

geseniosnen. Nochsteneond

chen wir Auszlge sus

Und

o Konsoqvents
soon

1. Der ”ntmu:nunp:ppmmnd
Bevor sich die

~ erst einmal mit dem Gegenstand
ihrer Untersuchung befalt: Sie
haben Stefan Wewerkas berihm-
ten »Schiefen Stuhl« ver-
messen und gezeichnet
(Abb. 1), berechnet (Abb. 2)

und beschrieben:

o
2 Das l/nwsutlmnpsknllmlv
Nachdem  somit
der Gegenstand
der Untersuchung
2 einigermaBendefi
oL niert war, haben
"

02
0as Parallelogramm
it
begonnen, ein Untersuchungskol-
lektiv zusammenzustellen, das
»hinsichtlich GréBe und Gewicht

als reprasentativ fur die hiesige
Bovdlkerung_angesehen werd

56 Manner und Frauen im Alter
von 26-65 Jahren — wurden um-
gehend zu Stuhle gebeten und d
bei genau beobachtet:

Das néichste Inserat der Creativen Inneneinrichter e. V. finden Sie iibernéichste Woche an gleicher Stelle. a

Professor Drmed. Miller-Limmroth (rechts)und Mitarbeite bi sisem ibree wissenschattichen Exparimente. Foto: s

4Die Sizhahung der Manaer und Frauen auf dom Schinten
Abstiumoglchte sl

nach Sitzzeit gestaf-

ten finanziellen Anreiz« dazu mo-

rt, »das Risiko eines schweren

Muskelkaters in Kauf zu nehmenc.

Besonders die alteren Manner
waren aber dazu kaum bereit.

3. Das Untersuchungsergebnis.
is ihi

Miinchner Wissenschaftlerin einer
ausfiihrlichen Tabelle festgehal-

Sichispunkten, vermerkt sondern
auch die entsprechenden statis
schen Angaben for KérpergréBe
und Kerpermasss

Minchner Untersuchung
istwissonsenafiieh insofarn nter
essant, als sie den von Professor
G. Lehmann (in: »Praktische Ar-
beitsphysiologie«, 2. Aufl, Stutt-
gart 1962) festgesteliten alters-
und geschlechtsspezifischen Zu-
sammenhang zwischen Muskel-
kraft und Lebensalter bei Mannern
und Frauen bestatigte:

1 vn 25 b s 6 Mokl b b
Saiicomn somvkaad s gom
o, wobeisich etiren e s

4. Die Empfehlung.
Aufgrund der von seinem Institut
durchgefihrten Untersuchungen
empfahl uns Professor Miller-
Limmroth folgende Sitzzeiten
1 ampleie,de Siohl 0 [
TS Mistentan saef el
Stubaonggesisen i«

Soweit das Institut fiir Arbeitsphy-
siologie der TU Minchen. (Falls Sie

: Sie konnen es ab sofort bei
uns anfordern.)

Gern beugen wir uns der wis-
senschaftlich fundierten Empfeh-
lung Professor Maller-Limmroths.
Das bedeutet far Sie zweierlei:

1. Ab sofort beginnt in allen unse-
ren 30 Geschaften (die Adressen
finden S links am Rande) der

2. Wem es als erstem gelingt, ln-
ger als 7,5 Minuten (Frau) bzw. 15
Minuten (Mann) auf dem Stuhl zu
sitzen, die/der darf ihn besitzen.
Wir freuen uns alle sehr

auf Ihren Besuch.
Herzlichst, Ihre Crea-
en Inneneinrichter, Post-
ch 1767, 7500 Karlsruhe.
: Sollten Sie Gbrigens mehr
ber uns wissen wollen: Wir schik-
kenIhnen gern unser - noch druck-
frisches und_selbstverstindiich

die Creativen Innonumnchlan

Stefan Wewerka gratuliert Herrn Tieste
zu dem Kunststiick, 41 Minuten und 18 Sekunden
auf dem y»Schiefen Stuhl« gesessen zu haben.

»Wenn Kunst von Kénnen kommt, sind Sie fir mich ein ganz groBer Kénner«, meinte anerkennend Kunst-
professor und Objektkinstler Stefan Wewerka (im Bild oben, links) zu Ralph Tieste, dem Bundessieger unseres
Sitz-Kunst-Wettbewerbs (im Bild oben, rechts). Fast eine ¥ Stunde hatte der blon: i

2861 Scharnbeckstotel bei Bremen auf Wewerkas berihmtem »Schiefen Stuhl« ausge-
halten - das war deutscher Rekord. Dabei hatte der 1,72 m groBe, 65 Kilo schwere und
30 Jahre alte junge Mann sich nur gerade mal nach neuen Gardinen umsehen wollen, als
er an einem Montag gegen 17 Uhr das Bremer Einrichtungshaus Elfers betrat. Nur so zum
SpaB setzte er sich auf den »Schiefen Stuhl« — und blieb sitzen. Als er nach genau
41 Minuten und 18 Sekunden wieder aufstehen wollte, konnte er nicht mehr stehen: er
kippte um, die flatternden Beinmuskeln versagten ihm den Dienst.
Deutschlands Sitzenbleiber Nr. 1 (»Wenn Nichtstun ein Hobby ist, ist Nichtstun
mein Hobby«) ist offensichtlich ein Naturtalent. Er halt nichts von Yoga, transzendentaler
Meditation und autogenem Training, trimmt sich nicht und treibt kaum
Sport. Trotzdem: am Tag nach seinem Sitzrekord will er nicht einmal
einen leichten Muskelkater verspiirt haben. Ralph Tieste ist ein
physiologisches Wunder. So sinsam ragt er Gber des lkrige
Teilnehmerfeld - und Gber alle Berechnungen des Minchner
Instituts far Arbeitsphysiologie — hinaus: Der zweitbeste
nehmer, Herr Stefan Schénert aus Karlsruhe, kam auf immer noch sehr beacht-
liche 25 Minuten und 3 Sekundon. die beste weibiiche Tollnehmerin, Frau Anna
Kruse aus Kiel, 85 (1) Jahre alt, auf sensationelle 12 Minuten. (Wenn Sie Genaueres
wissen wollen, wir schicken Ihnen gerne die komplette Siegerliste.)

Ralph Tieste will sich Stefan Wewerkas »Schiefen Stuhl« in die Diele
stellen. Sollten Sie zu seinen Freunden gehoren, bitten Sie ihn doch gelegentlich um

itzprobe. Damit er in

Herzlichst, Ihre Creativen Inneneinrichter, Postfach 1767, 7500 Karlsruhe.

Das néchste Inserat der Creativen Inneneinrichter e.V. finden Sie néchstes Jahr an gleicher Stelle. a




Bekleidung

,90 richtig hat sich um
uns Frauen mit
groBen GroBen noch
niemand gekimmert!*

,Si Signora’




Sie: ,Aufpassen,
mein Brems-
weg ist heute
etwas langer!”

.1 Signora.”

Sie: ,Hatten Sie sich

Geisterfahrer
etwas anders
vorgestellt?*

. ,Si Signora.”

ie: ,Junge, noch

zwanzig Liege-
stiitz, und Du
darfst mich
ginladen.’

. ,Si Signora”

ie: ,Sie missen

direkt aus der
Drehung heraus
zum Sprung
ansetzen.

. ,Si Signora.”

Sie: ,Sind Sie etwa

75 Er:

der Kerl, der

meinen letzten
Roman so nett
verrissen hat?"

,Si Signora.*

MIENCI

Sie: ,Ausnahms-

weise diirfen
Sie mich heute
Venus von Kilo
nennen.’

. ,Si Signora.”

ie: ,Finden Sie,

daB ich flr's
Segelfliegen
talentiert
ware?”

.91 Signora.”

SSIGNCRS

ie: ,Machen Sie

sich nichts
draus, wenn
der Kleine Sie
Papi nennt.”

. ,Si Signora.”




Produktidee
Markenname
Markenzeichen
Packungsgestaltung

Halsw

Halsbonbons mit bewihrten Kriuter-Extrakten

EONHARTUS {1 ytaniker Verfasser
eines der bedeutendsten ‘ en Pflangen,
kannte sich aus in der wohltuenden Wirkung

g von Krautert

Rrdfte Nr Narur;

deren Extrakte schon damals mit Erfolg verordnet wurden
Trinken. Zum Einreiben. Zum Wobhlfiihien.

Die Riickbesinnung auf die Kréfte der Natur hat dazu gefiihre,
altbewahrte Krauter-Extrakte neu wieder zu entdecken und

3C JARBE
nach altiiberlieferten Rezepten fiir unsere heutigen Bedurfnisse KNETERLCH
nutzbar zu machen. Zu unserem Wohl. EHRENPREIS

Halswohl So entstanden diese wohl-

tuenden und gut schmecken-

[SLAND '\40'7%

/$\ den Halswohl-Bonbons aus § fizyiciiet
)

EIBISCHWURZEL
Malz, Honig und 16 bewahrten § HOGROMEIETE

SUSSHOLZ
KRAUTER-EXTRAKTEN, die die gereizten Atemwege nachhaltig THYMIAN |
beruhigen. Deshalb sind diese Halsbonbons besonders gut S
geeignet bei schlechtem Wetter, trockener Raumluft und jeder Art von Rexzkhma

Zutaten: Glukosesirup, Zuckes, Krduterextrakte, Honig, Malzextrakt. natiirliche Aromastoffe

RAGOLDS

Halsbonbons mindestens haltbar bis Ende 1986. Inhalt: 75 g D 7500 Karisruhe

Halswohl
mit Krauter-
Extrakten
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Computer

Seinerzeit konnte ein Unternehmer nur deshalb auf einen
Computer verzichten, weil es noch keinen gab.

Wenn Sie eine Firma ohne Computer haben, geht

es Thnen nicht anders als den groBen Ménnern, die die

groBen Unternehmen und Konzerne aufgebaut haben.
Mit einem Unterschied freilich: Da8 namlich die

Firmengriinder zu einem Zeitpunkt ohne Computer

Wozu ein Computer, wenn lhre Firma doch
so eine tichtige Chefin hat?

Ist Ihnen eigentlich schon mal aufgefallen, daB die
Computerhersteller immer so tun, als seien Computer nur
etwas fiir Ménner? Olivetti ist da anderer Ansicht.

Als Europas groBter Biiromaschinenhersteller
haben wir unzihlige Unternehmen kennengelernt. Und
immer wieder haben wir die Erfahrung gemacht, da8§

auskommen muBten, zu dem auch die liebe Konkurrenz
noch keinen haben konnte.

Wie anders ist das doch heute: Heute arbeiten viele
Threr Kunden, Lieferanten und eine ganze Menge Ihrer
Konkurrenten mit einem Computer.

Was passiert?

Wiihrend Sie sich persénlich darum kiimmern
miissen, daB alles lauft, hat Thr Gegeniiber einen Com-
puter. Der nimmt ihm nicht nur die ganzen Routine-
arbeiten ab, er liefert ihm dazu noch die Daten, die er fiir
wichtige Entscheidungen benétigt. Dadurch kann
er Vorteile aus der Geschiftsbeziehung mit Ihrer Firma
zichen. Vorteile, die logischerweise zu Threm Nachteil
gehen.

Weil Sie als weitblickender Unternehmer etwas
dagegen tun miissen, sollten Sie einmal mit uns sprechen.
Uber einen Olivetti-Computer fiir kleinere und mittlere
Unternehmen. Unsere Computer und Programme sind
nach dem Baukastenprinzip aufgebaut. So kénnen wir
Thnen eine Datenverarbei- 2
tungslosung ausarbeiten,
die ganz auf Ihr Unterneh-
men zugeschnitten ist. Eine -

Lésung, die Sie sich sowohl
bei der Anschaffung als
auch beim spiteren Ausba
finanziell leisten kénnen.

Vielleicht kann ein Olivetti-Computer beitragen,
daB Sie in Zukunft sagen kénnen, in der Vergangenheit
das Beste fiir Thr Unternehmen getan zu haben.

Computer, die in jedem Biro zu Hause sind.

die Frau des Chefs in den meisten kleinen und in sehr
vielen mittleren Unternehmen eine wichtige Rolle spielt.
Besser gesagt: eine Doppelrolle, und zwar eine ziem-
lich anstrengende. AuBer mit ihren Pflichten als Ehe-und
Hausfrau ist sie oft noch mit einem guten Stiick Arbeit
fir den Betrieb belastet. Dabei dreht es sich meistens um
die Buchhaltung, geradezu ein klassisches Reservat fiir
die Chefin. Aber auch fiir einen Computer.

Es miiBte natiirlich einer sein, mit dem die Chefin
auch einverstanden ist. Einer, der ebenso wie die dazu-
gehorigen Programme nach dem Baukastenprinzip auf-
gebaut ist. Und deshalb Datenverarbeitungslésungen
erméglicht, die ganz individuell auf das jeweilige Unter-
nehmen zugeschnitten sind. Losungen, die sowohl bei
der Anschaffung als auch beim spiteren Ausbau finanziell
tragbar sind.

Kurz: Computer, wie Olivetti sie speziell fiir klei-
nere und mittlere Unternechmen baut. (Und iiber das
dichteste Kundendienstnetz aller Computerhersteller hier
in der Bundesrepublik :
stindig betreut.)

Wenn Sie mehr
Informationen bendtigen,
um Ihre Frau von den
Vorteilen eines Olivetti-

Computers zu iiberzeugen,

schicken Sie bitte den

Coupon ein. Das ist das erste, was Sie tun kénnen,
damit Thre Frau in Zukunft statt iiber der Buchhaltung
ofters mal iiber einem guten Buch sitzen kann.

Computer, die in jedem Biro zu Hause sind.



»DER SUPER-
TOPF.“

Neu fiir Ihre Kiiche: Der WMF-Schnelltopf® Super 3 mit dem
neuen Kochstufenregler fiir drei exakte Kochstufen.

tnnnunuu

e

Kochgeschirr

Wo wird heute
in Deutschland noch
gut und preiswert
gekocht?
Im Schnelltopf.
lhre WMF.

Unser Schnelltopf
ist die preiswerteste
Moglichkeit, lhrer Frau
Zu zeigen, wie teuer

sie lhnen ist.
lhre WMF.

P DN, Mf
Op-lsdte Kochstufenanzeige, Abdampfregler, patentierte VerschluBsicherung. Fir unter 100 Mark. Im Fachhandel.

Woas Sie beim Kochen
mit dem Schnelltopf
alles tun miissen:

Werfen Sie bitte
unseren Schnelltopf
nicht mit anderen

in einen Topf.
lhre WMF.

hnelopt»Extra us Edlscal Roscrl 16710 haben S ds Schnellkod
‘Abdamplregler, patentierte VerschluBsicherung. Fir uncer 100 Mark.




Champagner

Na bitte.
Der Champagner fiir den Aufschwung.

e wirtschafispolitisch e sich gorne in dem Ausruf .
der vergangenen Jahre drehte  Luft macht.
sich vor allem um d

chen Belebung
hinzufiigen.  der
plausibel und

int.

Grandgedanke

n Managern was are

wrinken. bevor sic ihre  Markt l.qmml eraeugt in unpere
cichenden unternchmerischen  Eliten das

anregt vnd
che Bereitschaft

hauptversammlungen gern als will- i All diese Aspekt

kommener Weekruf aufgefaft. alif Hedieck Monopole als
Ad. 2. Sein wunderbar trocke- Genubmittel fiir unse il

nes. perlendes Bukett erzeugt heim hichten. Um es mit den Wor-

Konsumenten umgehend cine Stimu-

lation der Gesamtpersnlichkeit. die

Offizieller Bericht der
Europiischen Monopole-Kommission.

(@ 2 Noveros: Egmerercn) gabdas franzsische Mitglied zu erkennen,
uropiische Monopole-Kom- woran cslag. wenn die Kommi
on bt in der verzangencn

atiy cine hohere
1.Die Tagungen werden forigesetzt. Champa te far scin Land und
2. Das bei den Tagungen verwen= i€
trink (nach n
s ngunpkr n handelt es sich W'hnzl haben. % dh &
jabei um den berithmien Champagner  Briten seien neben “dbn Deutschen dic
orole)’ ‘GAde T Sach n Neto Champagnertinker in
ukiinfiig V m..J:' ven Gemeinschaft.
3 Die dem verwendersn
hdich, Zwar werde in
G Pla i Champazner horestll
so dabi es an konkreten Erfahrunge
de Regerung 2 dicsem Thern (el

man zuversichlich.  im

In der Beurteilung d('s etrunke-
ol e

Vom Tellerwischer zum Millioniir, am Beispiel
des Champagners Heidsieck Monopole.

sl aweiter Teller- 2. Zul 3. Erverb desvolkavirschaftlichen
wcher i cincin Restaurant der be- er Rur-{ D 2% e it cor
Kannien Fast Food Kette Mek. in st in Bchum i Frobleme und Cha
r Foad X .

4, Jurior-Productma ioner Suberung  des  schwieger-
Unicomelman e romorkenprod. i Chsia. ¢ 1 im o Ui S
Zerenden Indusiie. Zuvindlg for
den i o

Monopole (derobou

er 61
ol (athusalem).

cit seiner Griindung im Jahre 1785, also seit 199 Jahren, ist Heidsieck
Monopole cindiskreter und zuverlissiger Begleitervieler unaufhaltsamer
und steiler Karricren gewesen. Aus gegebenem Anlaf weisen wir alle auf
der Karriereleiter (nach oben) befindlichen Damen
in, daé unser weltberil

nn. So sorgen wi
it be der Behandlung Ther vichtigsen
Lebensetappen, getreu unserem Mot

oo Crampagrr dwckMonale et i n gt Fachrarce s e g rsen e
“Ganeraimporour Wonopols arken Geranke mpor Wermer GArz KG, 4044 Kaarst 1

Wenn Ihnen Ihr Alka Seltzer
ausgegangen ist.

Bestinde plitzlich am  Neujahrsmorgen
segenllveniczen,
In dieser akuten Notsituation emp-
i cinem o folgenschweren Ercignis wie iehlen wir Thnen, ¢
Sylvester fertg? unseres Champagners Heidsieck Monapole
¥ 2 versuchen und schlagen lolgendes Pro-
cedere
e zunichst vorsichtig cin
e (in dicser Reihen-
enten sowie - genauso unvermeidiic t Sic Sorge, den cdlen
DinnerlforOne. Dasmubauchinrobusere ¥
NaturenSpuren der Zerrittung hinterlassen.
meproceduee a veryyea:

ich dn Prckel i Thrers kurp(tr l'orl-
planzt.wiedieLebensgeisterwie

wollen. Ganz im Gegenteil. Uns hat sie in  wie Ihnen der Name lhrer Freundin m«m

o mancher quaollen Stnde ovichen  dnfll, vi innen, sich wieder

.b..xu" und Rughaten barmhersigen  den vrgangenen Abend zu erinnern o

e i wie alle die guten Vorsitze firs Neue Jahr
schleunigst wieder verblassen.

dab Sic auch 1985 vital und un-

rigwerden.
Wir wollen nur helfen, den Schrek-
ken zu lindern, wenn Ihre Alka Seltzer-

ceschrinkt dem Motto unseres Hauses
frisnen kinnen, welches da lautet




Produkteinfiihrung

Die Nacht.
Die Stille.

Der Schrel.
Das Licht.

g, Der Lishaschatien den alle gue fndsn.




Strategische Beratung
Firmenzeichen
Erscheinungsbild
Produktwerbung
Publikationen

Je inspirierender
der Arbeitsplatz,
desto besser sind

mabel
Tische
Container
Stellwande
Tec-Mobile
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Teppich-Fachhandel

Jedem
chwaben
seinen

Perser.

Ist es nicht so? In jedem Schwaben steckt doch der Drang, Dinge zu besitzen, die reell, solide und wertbestzndig sind. Und die mdglichst ein
Leben lang halten. Genauso verhilt es sich mit den handgekniipften Teppichen der Teppich-Galerie, die wir seit 3 Generationen als
gewichtiger Importeur aus Persien, der Tiirkei, dem Kaukasus, Turkmenistan, Pakistan, Afghanistan, Indien, Tibet und China zusammengetragen
haben. Alle sind wirklich meisterhaft gekniipft. Alle sind so solide gearbeitet, daB sie Generationen lang halten. Alle sind seriés und
kalkuliert, so daB Sie immer einen guten Gegenwert fiir Ihr Geld erhalten. Und mit Orientteppichen von uns wird es lhnen so ergehen, als kauften
Sie einen Daimler, der von Tag zu Tag immer mehr wert wiirde. Denn rare alte Teppiche steigen im Wert schneller als manche gute Aktie.

Dank unserer um 800m? erweiterten Stuttgarter Riume, dank unserer neuen 3.000m? groBen Heilbronner Filiale kénnen wir endlich unser
groBes Ziel verwirklichen: Jedem Schwaben zu seinem echten, hochwertigen Perser zu verhelfen.

Sie finden uns in Stuttgart in der EberhardstraBe 65. Telefon 0711/23 2723, 23 4761. Wir haben gesffnet von Montag bis Freitag von 9 Uhr
bis 18 Uhr 30, an Samstagen von 8 Uhr 30 bis 14 Uhr und an langen Samstagen von 8 Uhr 30 bis 18 Uhr. Parkplitze vorhanden.

& DieTeppich Galerie
Europas gréBtes Haus
fiir echte Perser-Teppiche.
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Industriehallenliiftung

Eberspacher’s Prinzip
der industriellen Be-und Entliiftung,
demonstriert an Marilyn Monroe.

Das physikalische Geheimais,

as hinter Eberspicher's Prinzip

o oo B Emial
tung steht, it schoell gluter:

f steigt nach oben

md gt oyt el wng,

en the Aufiricb. (Wie

s Foto auf des gegentbeiicgen.

den Sete gans anschanlichdeman-

Dlse natatche Lufstmung
1aBt sich in idealer

tung von Indusrichallen instaen

o wenn die Luft an den

gtasigten Sele ingelae und

durch

die e dirigiert

sau-
Fhche Aubora s

Waram macht Eberspicher
50 viel Wind um gute Luft?
In den Tndustriehallen geht es
fast immer_heifl ha. Uat e
nicht nur dort,
an:lumzd& gmm oder gehimet
jedem Produk.

ie Let
I e 2w dicker Lo
zu leiden haben.
o Nunis diss atemberaubende
und Hitze
md\l i m Zumtungfir die

ch i r fir
dlel.eumnglllln(kﬂld tricbes.
Und somit lien Eads i g
nzen

Arbeitsmediziner haben
angi e SBehagherkciabe.

reiche ermittelt, in dem es sich am
besen wbeten e w18 b 22
Gud Lufi-
il “evichen 350 70 o
wischen 0

a 6 Mtr pro Sckundo
Das sind Bedingungen, dic sich

Dazu braucht es schon cin so
ausgekligeltes Liftungssystem wic

Sie sich bitte mal
485, an. Da gibt's nur cine cinzige

sten Willen nicht funktionieren.
Und tut es deshalb auch nicht.

und es in manchen
fiirchtexlich zieht
Auch dic AW 2 seigy, wie &

nicht gehen kann. Offnet man die
Fenster an den gegendberliegenden

mt Prot
a, g et AnBtrd:m hangt
sehr vom
Woter, von er Windrchtung wnd
von der Windstarke ab.
und weshalb es mit
fanktioniert.

Dic Abb. 3 macht deutlich, wie

ng geschriel
die Abb. 3 folgendes drin: »Das
Prinzip der freien Lifun, auch natir-

ke Lt gt bt ich o o

lem i sogenannien Warme-

betrcben beaiiht. Aboibaalldm wo
roper

Warmemengen
ind el dr Wirmsbef d oot

d GroB-
Sacheneniier funktionieren, wie
lufttechnische
gestelle e e e auch,
wie sich Lifung und Schallschutz
Kombinicren lasen.
alb wollen wir den ver-
blubend:n Plaz in disr Aracige
wnaic 'lnd\:aug hmen, ihn aus-
gefillt_an J. Eberspacher, Abtei-
long LFV, Ebenplehenurae 24,
300 Esslingen, einzuschicken.
Schicken Se e den |
| ausfihrlichen Prospekt ibe:
wstricle Be- und. Entliftung 1
I und legen Sie bitte das neben-
stehende Foto als Poster bei.

| —
| Name, Firma, Adresse

e=berspacher

Knlagen fir die natiizliche
‘und mechanische Liftang.




Sommer streifen wir mit dem beriihmtesten aller Reisefii
ch das Innere von Spanien.”

Fiir Leute, die sich auf die Ferien freuen: Baedekers Allianz-Reisefilhrer. Fiir Leute, die sich auf die Ferien freuen: Baedekers Allianz-Reisefiihrer.

Produktwerbung

imer reisen wir mit dem beriihmtesten aller Reisefiihrer
reuz und quer durch Deutschland.”

Fiir Leute, die sich auf die Ferien freuen: Baedekers Allianz-Reisefilhrer. Fiir Leurte, die sich auf die Ferien freuen: Baedekers Allianz-Reisefiihrer.



Politik




2 S
Politik
‘statt |
Tralala.




Augenoptik

ren Sie die Dame (links) fr

30 5o
“was mitihr (rechts) Merkwirdiges passert.

ANZEIGE

ES PASSIERT NIE

UBER NACHT. DIE WANDLUNG

VON GUTEM SEHEN ZU SCHLECHTEM SEHEN

IST EIN LANGDAUERNDER PROZESS. DAS FATALE DARAN IST:
MAN KANN SICH AN SCHLECHTES SEHEN GEWOHNEN. EIN UMSTAND, DER EINES TAGES

ODER NACHTS SCHLIMME FOLGEN HABEN KANN. SO WIRD MANGELNDES SEHVERMOGEN ZUM UNUBERSEHBAREN FAKTOR
IN DER UNFALLSTATISTIK. LASSEN SIE ES NICHT SO WEIT KOMMEN. GEHEN SIE ZU IHREM AUGENOPTIKER, BEVOR ES DIE ERSTEN ALARMIERENDEN ANZEICHEN GIBT.

ER IST MIT SEINEM TECHNISCHEN KNOW-HOW UND GERAT IN DER LAGE, IHNEN DETAILLIERTE AUSKUNFT UBER DEN STAND IHRES SEHVERMOGENS ZU GEBEN. UND IM BEDARFSFALL DIE FUR SIE GENAU RICHTIGE BRILLE. DIE BRILLE,

NI

?/Illll\\\g

MIT DER SIE MICHT NUR GUT AUSSEHEN, SONDERN MIT DER SIE VOR ALLEM GUT SCHEN. DAMIT INNEN BEI ALLEN SCHONEN, INTERESSANTEN. WICHTIGEN SEITEN DES LEBENS AUCH DAS KLEINGEDRUCKTE NICHT ENTGEMT. LEISTUNGSGEMEINSCHAFT DER AUGENOPTIKER.



Glicksspielwerbung

Als die Kﬁgel lag, einigten sie sich darauf, = &
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Buchpublikation
Firmenjubilaum

Robert Kuhn / Bernd Kreutz

Der Matrosenanzug

Kulturgeschichte eines
Kleidupgsstticks

5




The Prince of Wales, 5,
Matrosenanzug, G

ilde von E X. Winterhalter (1846)
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Es waren zwei Kénigskinder

Von der modeprigenden Kraft
ier Bildnisse

So macht man Mode: Man nehme ein Konigs-
kind, stecke es in ein ungewdhnliches —und unge-
wohnlich kleidsames — Kostiim, lasse es darin
vom besten Bildkiinstler portritieren und ver-
breite das Ab-Bild in méglichst vielen Kopien.

So geschehen in England, im Sommer, Herbst

und ihres deutschen Prinzgemahls Albert von
Sachsen-Coburg, darf in den Sommerferien mit
auf die elterliche Yacht «Victoria and Albert». An
Bord trigt er, konigskindliches Privileg, in abso-
luter Weltpremiere cinen original mafgeschnei-
derten Matrosenanzug im Stil der Ausgeh-Uni-
form der Royal Navy*: Weite weifle, lange Ho-
sen, dazu eine lockere weifle Bluse mit einem
groflen, am Riicken rechteckig geschnittenen,
vorne spitz zulaufenden dunkelblauen Kragen, im
spitzen Brustausschnitt ein zum Knoten ge-
schlungenes schwarzes Halstuch und auf dem
Kopf einen breitkrempigen, lissig in den Nacken
geschobenen Strohhut mit langen schwarzen
Béndern.

Der kleine Prinz sicht einfach hinreiflend aus und
bekommt prompt von allen Seiten so viele Kom-

# Nach anderen Quellen handelt s sich um cine Phantasic-Uriform des
Bordschneiders der koniglichen Yacht, und diesem Kleidungsstick
seiab 1857 dic Matrosenuniform nachgebildet wurden.

25

Jaeger hat die Seele der Wolle entdeckt. Das Tier-
haar sei das ideale Material fiir die hygienische
Kleidung des modernen, gesunden Menschen,
doziert er in seinen Vorlesungen iiber Menschen-
kunde und Gesundheitspflege. Denn wollene
Oberbekleidung passe sich «der Natur von Natur
aus» an.

Bleyle iibersetzt Gustav Jaegers drei Postulate in
gesunde und moderne Oberbekleidung — «rein-
wollen, pords und elastisch» sozusagen mafige-
schneidert — in die Textilsprache der Strickwaren-
konfektion. Nun wird der fleiflige Mann in der
Griindungsphase seiner Firma kaum Zeit gefun-
den haben, sich ins Kolleg des Herrn Professors
zu setzen. Seiner selektiven, auf die Optimierung
seiner Unternchmeridee fixierten Aufmerksam-
keit ist Jaegers Woll-Lob aber offensichtlich nicht
entgangen. Schon bald spricht Bleyle in seiner
Werbung, ohne Jaegers Namen zu nennen, von
«wichtigen Winken erster Autorititen auf dem
Gebiet der Gesundheitspflege».

Die wichtigsten Tips fiir den geschiftlichen
Erfolg des jungen Textilkonfektionirs kommen
freilich nicht aus der schwibischen, sondern aus
der preuflischen Metropole. Und nicht von einer
ersten Autoritit auf dem Gebiete der Gesund-
heitspflege, sondern von der ersten Autoritit auf
dem Gebiete der Pflege der nationalen Marine-
begeisterung.

Die Rede ist natiirlich von Kaiser Wilhelm, der,
gliickliche Figung fiir Bleyle, gerade kurz vor
dessen Firmengriindung seinen Thron bestiegen

104

Von der Geburt einer Marke
Die demokratische Tat des Wilbelm Bleyle

Der Krieg war kliglich verloren gegangen, die
Monarchie sang— und klanglos zusammengebro-
chen, der Kaiser ins hollindische Exil geflohen
und die stolze Flotte, von eigener Hand versenkt,
schmihlich untergegangen.

Nur der Matrosenanzug lebte weiter. Er hatte das
geschafft, was bisher nur ganz wenigen industriell
gefertigten Gebrauchsgiitern gelungen ist, dem
Bugholzstuhl von Michael Thonet zum Beispiel
oder dem Volkswagen-Kifer von Ferdinand Por-
sche: Er war ein statusfreier Klassiker geworden.
Deshalb konnte ihm selbst die dreifache Diskredi-
tierung — durch den verlorenen Krieg, den geflo-
henen Kaiser und die gesunkene Flotte — nichts
mehr anhaben.

Das Verdienst, dem Matrosenanzug diesen Status
der Statusfreiheit erkimpft zu haben, gebiihrt vor
allem einem Manne: Wilhelm Bleyle. Er war es,
der dem vormals hochadlig-elitiren, dann flotten-
begeistert-patriotischen Kleidungsstiick erst das
Aristokratisch-Versnobte, dann das Hanseatisch-
Nordische, dann das Grofibiirgerlich-Sonntags-
staatliche und schlieflich das Deutschnational-
Monarchistische genommen hat. Man kann sa-
gen, Wilhelm Bleyle hat den Matrosenanzug erst
so richtig eingebiirgert: Er hat ihn demokratisiert.
Der kiinftige Groffkonfektionir war in vielem ein
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UNSERE REPORTAGE

ist fast 21 Jahre alt, trgt auffallend lange Haare, war von Beruf Layouter (Schriftsetzer),
und fur preiS‘Nert hat e ebe fiir den Motorsport und ist leidenschaftlicher Amateurfotograf. Seit einigen
Mo

allerdings betitigt er sich als ,Fotografiker* und ist damit einen Schritt nither der
Idealvorste von m zukiinftigen Beruf geriickt: Bernd Kreutz aus Biberach ge
kiirzlich den ersten Jugendfotopreis der Bundesrepublik mit einem Foto aus einer Reportag

bef' i [] de r] iiber das Motor-Sportfliegen. Das Bild wanderte durch den deutschen Blitterwald und hat dem
geizigen Zelluloidfan nicht nur Auttrieb gebracht . ..

erschien uns als eine reife fotografische G Die
erstaunliche Beherrschung der Technik verdienen Anerkennung. Wir
sam dokumentieren, daf nicht allein die perfekte technische
efallenes Objekt geniigt (bei dem Flugbild oben handelt es sich um
mit einer Brennweite von 17 mm), um zu einem guten Bild
Rupert Leser

Die Flugreporta

Eine Reportage iber einen Flug mit dem Doppeldecker
brachte dem Biberacher Typografen Bernd Kreutz

Wall Street JO urna | den ersten Preis beim deutschen Jugend-Fotowettbewerb
Schwabische Zeitung i
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Tiirklinken

Klinken-Phantasien (1).




Tomi Ungerer’s Klinken-Phantasien (2). Tomi Ungerer’s Klinken-Phantasien (3). F Tomi Ungerer's Klinken-Phantasien (7). § Tomi Ungerer’s Klinken-Phantasien (8).

Tomi Ungerer’s Klinken-Phantasien (4). p § Tomi Ungerer's Klinken-Phantasien (6). H Tomi Ungerer’s Klinken-Phantasien (11).




Erweiterungen des Ich.

Unsere Sprache kennt nur drei Kategorien
fiir menschliche GroBe: die KorpergroBe,
die CharaktergréBe und die Bedeutungs-
groBe in Gesellschaft und Geschichte:
JKarl der GroBe*, ,Friedrich der GroBe",
JAlexander der GroBe"

Eine vierte Dimension hat offenbar noch
keinen Platz in unserem BewuBtsein ge-
funden - und daher auch noch keinen
Begriff in unserer Sprache. Dabei macht
sie vielleicht sogar die eigentliche GroBe
des Menschen aus.

Diese vierte Dimension ist jene GroBe,
die der Mensch erreicht durch Erweite-
rungen seines Kérpers mittels Geratschaf-
ten aller Art. Erweiterungen in der Kunst,
im Handwerk, im taglichen Leben.

Der Violinspieler erweitert seinen Korper
um zwei Geréte: die Geige und den Bogen.
Damit produziert er etwas ungewohnlich
Menschliches (und im besten Falle mensch-
lich Ungewdhnliches): Musik.

Der Maler braucht zur Erweiterung
seines Ichs Pinsel und Palette, der Bild-
hauer Hammer und MeiBel, der Dichter
einen Federhalter oder eine Schreib-
maschine.

Das Schreibgerat ist fir den Schrift-
steller ein Sttick seiner selbst, halb
Prothese, halb zusétzliches Organ. Sein
Kérper hort nicht an seinen Fingern auf,
sondern die Finger werden erst wirksam
durch die technische Erweiterung. Nicht
der Kérper, sondern die ihn erweiternden
Gerate bestimmen die physikalische
Grenze des Menschen.

Der Mensch ist so viel wie sein Gerat,
seine Arbeit, seine Kultur, seine Organisa-
tionsform. Der Mensch ist nicht, er richtet
sich ein. Arbeit ist seine Bestimmung.

Den vollstandigen Text des Essays von Otl Aicher sowie ein Biichlein mit unseren 35 schonsten Tarklinken erhalten Sie
Kostenlos. Schreiben Sie an FSB, Postfach 1440, D-3492 Brakel. Oder rufen Sie doch einfach an: (05272) 608-320.

So verstanden, bedeutet Arbeit nicht
Schicksal des Menschen, sondern ist
Voraussetzung seiner selbst, ist Verwirk-
lichung seiner selbst.

Was ist die Hand eines Schuhmachers
ohne Hammer und Schneidemesser, was
die Hand eines Schneiders ohne Nadel
und Schere, was die Hand eines Elektro-
meisters ohne Schraubenzieher und
Zange?

Erst Gerédte des Machens vervollstandi-
gen uns und setzen uns in unsere Mensch-
lichkeit ein. Erst MeBgerate wie Uhr und
MetermaB erweitern unsere Sinne und ver-
vollstandigen unsere Organe. Indem wir Zeit
einteilen, machen wir sie erfahrbar.

Der Mensch entfaltet sich nach MaBgabe
seiner Gerate und Werkzeuge, Instrumente
und Anzeigevorrichtungen, Maschinen und
Apparate.

Die Topferscheibe hat ihn in die Lage
versetzt, Behalter zu fabrizieren, damit Vor-
ratswirtschaft zu betreiben und dadurch

seinen Aktionsradius zu erweitern. Die Werk-

zeuge der Hand - Beil, Sage, Hammer, Axt
- haben ihm ermoglicht, sich aus Hohle
und Busch zu verabschieden, Hauser und
Stédte zu bauen und seine Kreativitat zu
erweitern.

Selbst so banale Allerweltsprodukte wie
Tiirklinken tragen zur Erweiterung des Ichs
bei. Auch sie gehéren in die lange Ahnen-
reihe der Artefakte vom Faustkeil bis zum
Lenkrad, die sich die menschliche Hand
im Laufe der Jahrtausende mit Hilfe des
menschlichen Geistes geschaffen hat.

Wir als Hersteller solcher banalen Aller-
weltsprodukte sind stolz darauf, seit tber
hundert Jahren einen kleinen, alltdglichen
Beitrag zur Erweiterung des Ichs zu leisten.

L FSB

Gehoren Sie auch zu
den Personlichkeiten,
bei denen der Zeit-
geist mit der Tir ins
Haus fallt?

Der Kleine Klinkenkatalog von FSB zeigt Ihnen auf 92 Seiten, welche Tirklinke am besten zu lhnen paBt. Wenn Sie neugierig darauf sind, erhalten
Sie ihn gratis von Franz Schneider Brakel GmbH + Co, Postfach 14 40, D-33029 Brakel, Telefon (052 72) 6083 20 oder Fax (052 72) 608300.
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Die Klinken

rﬁder Nation.

»Welcher Klinkentyp sind Sie?* Diese Frage stand im
Mittelpunkt unserer zehnteiligen Anzeigenserie. Der
Grund: Eine Turklinke sagt mehr Gber die Persénlich-
keit ihres Besitzers, als man gemeinhin annimmt.

Dass dies keineswegs nur ein lustiger Verkaufstrick
eines listigen Klinkenherstellers aus dem ostwestfa-
lischen Brakel ist, wird durch eine wissenschaftliche
Studie des renommierten Instituts Sinus Sociovision
belegt. Die Heidelberger Marktforscher haben namlich
herausgefunden, dass sich die Bundesburger in zehn
gesellschaftliche Gruppen mit jeweils eigenen Lebens-
weisen und Werteorientierungen einteilen lassen.

Das zeigt sich vor allem in der Wohnungseinrichtung.
Auch ein so banaler Allerweltsgegenstand wie eine
Turklinke erfahrt dadurch eine symbolische Bedeutung,
die weit tiber den Funktionsnutzen des Offnens und
SchlieBens hinausgeht.

Unsere Meinungsumfrage hat das auf das Aller-
schonste bestétigt. Hier konnen Sie sehen, welche
Klinken am Haufigsten den zehn sogenannten ,,Sinus-
Milieus" zugeordnet wurden.

Und was lernen wir daraus?

In unserem von international bekannten Designern
und Architekten entworfenen Klinkenprogramm fin-
det nicht nur jeder etwas ganz nach seinem personli-
chen Geschmack. Es enthélt auch, soziologisch und
mit einem Augenzwinkern betrachtet, die Klinken der
Nation. Mehr dazu unter www.klinkentyp.de

e ¢

@ Dic Traditnsveryiizeitd¥
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Inszeniert von und mit André Rival.

www.Klinkentyp.de
FSB Franz Schneider
Brakel GmbH + Co
Nieheimer Strabe 38
33034 Brakel

Telefon 05272 608-0

 Telefax 05272 608-300
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Uhren

Wenigstens felleweise.
ad, Zahn um Zahn: Zum

Kudkuck damit. Zum Kuckuck mit Anker
und Unruh. Jahrhunderte haben sie
st

ngungenunseres Quor
5, der im Hochfrequenzbereich

arbeitet. Fir Wohnraumuhren gab es
dos noch nie: 4194304 Schwingungen
in der Sekunde.

Herz einer neven Uhren-
generation heib.
Kienzle Chronoquarz 713,

KIENZLE bringt
die Zeit in Schwung.
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Wohnimmobilien

Dibes ist eine Anzeige der STWOG fiir 25 Bungalows in Sindelfingen:

25 Méglichkeiten, Frauen eine
Freude zu machen.

Frau Brigitte M. aus Z. meint:
Wo wirwohnen, miissen unbedingt
gute Schulen sein. Meine Kinder
sind acht und dreizehn.

Bei den 25 in Sindelfingen sind
30 Schulen ringsum, darunter 2
Realschulen, 3 Gymnasien und
ein technisches Gymnasium.
Hierfiir haben Sie zu wenig Kin-

der.

Frau Claudia P. aus A. jammert:
Wenn ich mal mit meinen Kindern
in den Wald will, muf8 ich erst eine
Dreiviertelstunde mit der Straflen-
bahn fahren.

Die 25 in Sindelfingen sind nur
ein paar Minuten vom Wald ent-
fernt — und von was fiir einem
Wald: Er hat fiinfmal soviel
Fliche wie die ganze Stadt.
Frau Gudrun S. aus D. klagt:
Die Nachbarn iiber mir machen
dauernd einen Mordskrach. Und
die unter mir spielen dauernd
Rock- oder Pop-Musik oder wie
das Zeug heifit. Und dabei bin ich
wahnsinnig lirmempfindlich.
InderLombardeisagt man:»Bo-
se Nachbarschaft ist schlimmer
als Bauchschmerzen.« Bei den
25 in Sindelfingen wohnen Ihre
Nachbarn weder iiber Ihnen,
noch unter IThnen, sondern das
kleine Stiickchen weiter weg,
das notwendig ist, damit Nach-
barn nett sind.

Um Gottes willen, schluchzt Frau
Heidi G. aus S., jetzt habe ich ver-
gessen, Heizl nachfiillen zu las-
sen. Was mach ich nur?

Bei den 25 in Sindelfingen haben
Sie solche Sorgen nicht. Eine
elektrische FuBbodenheizung er-
spart es Thnen, daB Sie sich iiber-
haupt um die Heizung kiimmern
miissen. Und Energie ist immer
da. Die EVS garantiert, daB der
Strom stets flieBt.

Frau Berta L. aus G. mit Mops:
Fiir »Wumm« ist es einfach eine
Quiilerei, bis er in der Grofistadt
den passenden Baum findet.
Gleich hinter den 25 beginnt der
Sindelfinger Wald. Dort diirfte
er etwas Passendes finden.

Frau Ruth K. aus V. seufzt: Mei-
ne Hinde werden téiglich rauher
und unansehnlicher. Viermal spii-
len am Tag ist einfach zuviel fiir
zarte Haut.

Bei den 25 in Sindelfingen fehlt
es an nichts: Die perfekte Bosch-
kiiche ist schon eingebaut. Sie
hat eine Spiilmaschine mit vier

Programmen und drei Spriih-
ebenen.

Frau Ursula N. aus X. beméin-
gelt: Ich weif wirklich nicht mehr
wohin mit meinem ganzen Krem-
pel: Fahrrad, alte Nihmaschine,
Schubkarren ...

Bei den 25 in Sindelfingen haben
Sie die Wahl: Sieben verschiede-
ne Kellergrundrisse. Der grofite
hat 120 m? Fliche.

Frau Ilse Q. aus E. ruft: Egon!
(Thr Mann antwortet nicht. Denn
er ist zwel Strafen weiter. Beim
Schreiner.)

Bei den 25 in Sindelfingen hat
Thr Mann Platz genug fiir einen
Hobbyraum im Keller. Dann
muB er zum Hobeln nicht immer
auBer Haus.

Frau Petra K. aus L. bedauert:
In meiner Kiiche riecht es immer
so nach Essen.

Bei den 25 in Sindelfingen wird
Thnen jeder Sonderwunsch er-
fiillt, In Ihrem Fall hilft eine
Dunstabzugshaube.

Frau Gabriele P. aus M. nrgelt:
Mein Freund hat sich letzten Win-
ter bei Glatteis den Fuf gebrochen,
als er mir das Auto aus der Gara-
ge holen wollte.

Bei den 25 in Sindelfingen kann
das nicht passieren: die Gara-
genauffahrten sind alle geheizt.
Natiirlich ist das auch fiir das
Fahren bequem.

Frau Ulrike M. aus H. urteilt
hart: Der Strafenlirm ist uner-
triiglich. Die rush hour in unserer
Stm/fe kommt fiir mich immer 2
Stunden zu friih. Und dann bin ich
den ganzen Tag wie geridert.
Bei den 25 in Sindelfingen kon-
nen Sie schlafen, solange Sie
wollen. Es sei denn, Sie horen,
wie sich Fuchs und Hase guten
Morgen sagen.

Frau Ida C. aus U. zitiert Vol-
taire: Unser grofiter Feind ist
die Langeweile.

Von den 25 in Sindelfingen aus
sind Sie in 10 Minuten in der
Bibliothek. Dort stehen so viele
Biicher, daff Sie 100 Jahre lang
tiglich 2 Binde lesen konnen.
Frau Edith B. aus B. brummt:
Ewig mufl ich meine Holzbéden
wachsen und pflegen.

Bei den 25 in Sindelfingen gibt
es keine Holzboden. Dafiir die
wartungsfreie Elektrofuiboden-
heizung. Und Teppichboden. In
vielen Farben, wenn Sie es wiin-
schen, Oder Natursteinbdden.
Oder Travertin. Suchen Sie sich

einfach den bequemsten Boden-
belag aus.

Frau Helga R. aus W. beklagt
sich: Zum Schwimmen gehen muf
ich immer so weit laufen.

Von den 25 in Sindelfingen zum
Freibad mit seinen 5 beheizten
Bassins und zum kiinftigen Hal-
lenbad ist es nur ein Katzen-
sprung.

Frau Angelika J. aus K. urteilt:
In einer Kleinstadt kann man ein-
fach nicht leben.

Die SIWOG weiBl auch nicht,
warum sich dann die Einwohner-
zahl von Sindelfingen in den letz-
ten 10 Jahren verdoppelt hat.
Frau Renate Y. aus St./F. be-
hauptet: Ein Garten macht viel
zuviel Arbeit, als dafi man was
davon hitte.

Bei den 25 in Sindelfingen sind
alle Giirten einheitlich gestaltet.
Jeder Garten ist grofl genug fiir
die Freude, aber zu klein fiir
die Arbeit.

Frau Lore U. aus Q. keucht am
Ende der Treppe: Die schinste
Wohnung im 8. Stock wird einem
verleidet, wennman keinen Aufzug
hat.

Bei den 25 in Sindelfingen brau-
chen Siekeinen Aufzug. Ein Auf-
zug gehort zu den wenigen Son-
derwiinschen, die wir Thnen nicht
erfiillen konnen: Bei einem Bun-
galow bleiben Sie ndmlich im-
mer mit beiden Beinen auf der
Erde.

Frau Jutta O. aus F. plaudert:
Friiher bin ich immer so gerne in
die Sauna gegangen. Aber heute
komme ich mir zu dick vor...
Bei den 25 in Sindelfingen bau-
en wir Thnen auf Wunsch eine
Sauna ein, damit Sie wieder in
die Sauna konnen.

Frau Rita E. aus N. sagt offen:
Wenn ich mich ohne BH auf dem
Balkon sonne, schauen mich im-
mer dieangezogenen Nachbarnan.
Bei den 25 in Sindelfingen kon-
nenSiesichim Atriumausziehen,
ohne daf jemand anziiglich wird.

Frau Doris W. aus P.
quengelt: Morgens ’

miissen wir fiyimer
gleichzeitig los-
brausen. Deshalb

Debatte, wer zu-
erst unter die Du-
sche geht.
Beiden25 inSindel-
fingen gibt es aufier
dem Bad noch ein

gibt es tiglich eine ‘

Duschbad extra. Sie konnen al-
so vor dem Losbrausen gleich-
zeitig unter die Brause. Und
wenn’s dann doch pressiert: Es
gibt auch zwei WC.

Hanne S. aus L.ist frustriert: Zu-
erst wohnten wir mitten in der
Stadt. Dann kaufte mein Mann
weit draufien einen Bungalow. Er
ist den ganzen Tag weg und ich
soll die griine Witwe spielen

Die 25 stehen zwar im Griinen.
Aber der Alltag in Sindelfingen
ist nicht grau.

Frau Karin X. aus T. beschwert
sich: Man kann bei dem Verkehr
heutzutage doch nirgendwo mehr
mit den Kindern rodeln.

Die 25 in Sindelfingen stehen
dort, wo es im Winter heifit: Ski
und rodeln gut.

Frau Heide J. aus R. verzweifelt:
Wir wohnen zwar recht schin in
einem Eigenheim, aber hier gibt es
itberhaupt keine Méglichkeit, mal
Gymnastik zu treiben.

Die 25 in Sindelfingen stehen
nichtvonungefihrindiesem Ort:
Sindelfingen hat 16 Turnhallen
und Gymnastikriume. Und noch
viele andere Moglichkeiten, sich
zu trimmen.

Frau Anneliese M. aus C. ist miir-
risch: Jetzt zahlenwir fiir die Woh-
nung eine so hohe Miete und dann
kann man auf den Balkon noch
nicht einmal einenTisch stellen.
Bei den 25 in Sindelfingen gibt
eseine Terrasse, auf der Siefriih-
stiicken konnen oder Grillen.
Und es hat Platz genug, daf The
Mann hierbei nicht gleich in den
Garten fillt.

Frau Ruth V. aus St. schweigt
und genieBt. Thr Mann hat nim-
lich schon die Anzeige vom letz-
ten Samstag gelesen. Und gleich
mit der STWOG gesprochen.
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Dominieren Sie den Wettbewerb Steigern Sie die Nachfrage
durch nationale Markenwerbung. durch gezielte Verkaufsforderung.

Horakustik

Schlagen Sie lhre Konkurrenz Verbessern Sie die Werbewirkung
durch werbliche Prisenz vor Ort. Ihrer Schaufenster-Dekoration.

Binden Sie lhre Kunden
durch besondere MaBnahmen.




Horgerate

Es sieht so aus, als wiirde uns jeder
‘Tag mit einer neuen, préchtigen Bilderflut

bestatigen, das Auge sei unser wich-
tigstes, differenziertestes, sensibelstes
Sinnesorgan.

ICHHORE; ALSO BIN ICH}

Ich sehe, also bin ich?

Das ist, schlicht und einfach, eine
Sinnestauschung. Es soll kein Wettbewerb
der Sinne sein, in den wir uns hier stiirzen,
und wabhr ist, da wir in einer Welt inten-

siver Zeichen, Farben, Signale, Formen,
Bilder, kurz, in einer Welt leben, die eine
Prioritét des Auges suggeriert. Das Auge ist
wach, es forscht, es ist aktiv, dringt ein in
die Welt und konsumiert sie: TV, Video,
Bilder liefern die Show.

Das Ohr?

Ist es verurteilt, lediglich die Tonspur
dieser ,lauten” Bilderwelt zu rezipieren?
Auto? Disco? Rock? Jet und PreBluft-
‘hammer?

Drehen wir den Larm der Welt doch
einmal zuriick: Das Ohr ist wach, es
signalisiert Stille. Horen wir in die Stille
hinein, dann héren wir, wie fein es unter-
scheidet, unseren Atem, den Wind, der sich
in den Bléttern eines Baumes fangt, den
Ruf des Vogels, das Rauschen des Meeres.

Das Ohr ist zwar passiv, dennoch hért
es nie auf, uns Signale zu geben, die direkt
unser Verhalten, unser Gemiit, unsere
Stimmungen betreffen. Und das Ohr fangt
frith an, das zu tun:

Langebevor wiralsKinder die Weltmit
den Augen wahrnehmen, haben wir die
Mutter an ihrer Stimme, ja an ihrem Puls-
schlag erkannt, haben wir Vertrautes und
Fremdes tiber das Ohr zu trennen gelernt.
Die wichtigste Form der Kommunikation,
die Sprache, entwickelt sich ebenfalls iiber

das Ohr. Beider Vermittlung des Wissensin
der Schule und Ausbildung ist Horen wich-
tiger als Sehen.

Und gelangt nicht auch auf wunder-
bare Art und Weise die Musik iiber das Ohr
zu uns, als Botschaft, die eher als jede
andere direkt in unsere Seele dringt?

Man braucht kein wissenschaftliches
Experiment um zu erahnen, was einem
Menschen fehlt, dem die Ganzheit der
Sinne fehlt: die Welt wird Fragment und
damit auch das Leben.

Neun Millionen mehr oder weniger
stark Betroffene allein bei uns fordern
dazu auf, das Problem der Horminderung,
der Horschdden intensiver denn je
anzugehen.

Rein technisch ist bereits vieles
erreicht: die Horgerate von heute sind
extrem Klein und wirksam. Woran wir alle
nocharbeiten miissen, ist tolerantund vor-
urteilsfrei all jenen gegeniiber zu sein, die
mit Hilfe der Technik ein Leben ohne
Behinderung fithren wollen und kénnen.

Diesist eine Information der Forderge-
‘meinschaft Gutes Horen, Willibaldstrae 7,
8508 Wendelstein. (Wird fortgesetzt.)

A BESSER
HOREN

'BEI HORPROBLEMEN WENDEN SIE SICH BITTE AN EINEN HORGERATE AKUSTIKER, EINEN HALS-NASEN-OHREN-ARZT ODER AN UNS.



Friedfertigen gemeint hahen und nichl die
Schwerh

Denn mit dem Haren ist es merkwiirdig

Y anders. Bei mir begann es vor vier Jahren, als
i die groBe Geigerin Anne-Sophie Mutter ei
Benelizkonzert fir die Kunsthalle Emden ga

Auf einmal merkte ich: die sehr hohen und

perlenden Tdne der Violine bekam ich nich

mehr ganz mit Nun, man konnte das Spiel der

—

Annc-Sophie Mutter auch ohne ein paer
Glissandi genieben. Aber dann erfubr ich
cinos Tages, daB ich meiner Familie auf die
Nerven ging, weil ich angeblich den Fernseher
immer so laut aufdrohts. kch fand daa nicht,
und im ubrigen sollten die doch getélligst
Ruckeicht aui mich nehmen, schlicSlich hatte
ich die Siebzig uberschritien. Ins Kino ging
1oh echon gar nicht mehr, da stellten sic dic
Lautsprecher immer 6o dumpt ein. Der Film
meines Freundes Loriot ,Odipussi” war fiir
mieh ein verlorener Aband, ich hatte kaum die
Halite verstanden.

Bei etnem Essen mit ein paar Casten

r N
fragte mich metn Sohn plotelich, warum ich

ihn denn su anstarrie. Weil Du so nuschelst’,

HENRI NANNEN: caunce ich und exvische wich plotaich
Ic H TRAGE EIN H ﬂ R G E RAT {labei, daf ich lippenlesen muBte, wenn meh-

e Leuls durcheinander redeten. Dann kauf

Nirdach ein Hirge: agle ex ganz ohne
\Zugegaben, ich Din schon ganz schon  Kling in dem Wortnoch ein Unterton von Ane Vorwurd, aber mich und m edkeit ral e
eltel. Zwar, daf lch seit Jahren eine Brille  kennung. ,Darum seid Klug wie die Schlan- wie ein Schlag. Fing ich efwa an schwer

trage, macht mir nichts aus. Brillen haben so  gen” heift es bei Maitha 0 Vers 16. zu werden — .doof’, wie der Volksmund sagt?

etwas Intellekiuelles. Selbst wenn man elne .Und ohne Falsch wi ben” fahrt Tchwar es schon lange. Auf einmal wurde

FPrau boshaft als  Brillensehlange” bezeichnet,  derEvangelist fort, aber damil wicd erwohlie

was saglen Sie?”
Jleh habr e akus 1l ganz
UnbewuBt hatte ich schon begon
schaften zu meiden.
In der STERN-Redaktion hatte ich e
jungen Kollegen. Ginen hesonders gascheiten.
Er war seit dem Krieg schwerhorig. Nun. eine

Verwundung war eine enha ache. lch

rief ibn an, er gab mir die Adresse seines

Akustikers, Und nun will ich’s kurz mac
Beit zwei Monsten habe ich einen .Kleinen
Main im Ofr”, der niemandem auffallt und
mir dennoch die ganze Lebensfreude wieder-
gogoben hat. Mir und meiner Familic und
meinen Freunden.

Plstzlich klingon dic Geigen im Konzert
wicdon Plotzlich stohe
Du bigt mit 74 présent wie ch und jo"
mein Sohn letzte Woche. Nattrlich muste ich
imen ,doof” erechienen sein, als ich von allem
nur noch die Hallte mithekam und deshalb

auch selber nicht viel zum Gesprach beitragen
konnte. Ware mir Klar geworden, was die
anderen sicher empiunden hatten, meine
.Doothelt” htte mich ganz schon genfert,
Nun trage ch endlich mein Horgerat -

eben weil ich ganz schin eltel bin. Denn nun
hin ich wieder bel aflem dabes

BESSER
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EINE ANZENGE DEK FORDERGEMEINSCHAY] GUTES WOKER. MILUIEALDSTRRSSE 7, 13505 WENDELSTEI.

Seit Jahren warnen wir vor den
meist verhdngnisvollen Folgen einer
nicht rechtzeitig behandelten Alters-
schwerhérigkeit: zunehmender Reali-

titsverlust, wachsendes Mifitrauen
selbst gegentiber wohlmeinenden
Nachbarn, Flucht in die soziale
Isolation eines selbstgeschaffenen
Ghettos.

Am Ende des langen | eidensweges
steht nicht selten der Sturz ins gesell-
schaftliche Abseits.

Dabei ist dieser Sturz, auch
das predigt die Fordergemeinschaft
Gutes Haren seit Jahren, durchaus
vermeidbar Angesichts des rasanten
technischen Fortschritts auf dem
Gebiet der Mikroelektronik besteht
heute nicht mehr der geringste Grund,
Schwerhérigkeit als ein gottgewolltes
Schicksal hinzunehmen.

Die modernen Horgerdte sind
inzwischen derart leistungsfihig, da
heute fast jedes Horproblem korrigiert
werden kann. Und die Geréte sind

wischen derart Klein, daB sich nie
mand mehr zurlickziehen muf}, aus
Angst vor der Diskriminierung durch
seine Umwelt.

Es gibt also heute keine Ent-
schuldigung mehr fiir das Versdum-
nis, ein Nachlassen der Horfahigkeit
nicht rechtzeitig korrigieren zu lassen.
Zumal eine nicht behandelte Schwer-
horigkeit ja nicht nur ein individuelles
Problem ist, sondern auch ein
soziales: Die Mitmenschen miissen
mit darunter leiden - eine Tat-
sache, vor der leider gerade éltere
Menschen oft starr-

sinnig die Augen , .SSER
verschliefen. b REN

EINE ANZEIGE DER FURDERGEMEINSCHAFT GITES HOREN, WILLIBALOSTRASSE 7, 0-850% WENDELSTEIN




Horakustik

Das Buch vom Horen
Herausgegeben

von Robert Kuhn
und Bernd Kreutz

Horen ist nicht nur eine Sache der Ohren, sondern auch, ja
vor allem, eine Sache des Kopfes. Im Idealfall findet zwischen
unseren Ohren eine Sensation statt, die horbewuBte Men-
schen ,die Explosion der Phantasie genannt haben.

Aber: Wir alle sehen zuviel und héren zuwen
Deutschlands Jazz-Papst J-E. i
des Sehens ist fir den amerikanischen Medien-Guru Neil
Postman eine Spatfolge der Erfindung der Buchdruckerkunst:
Seit dem 16. Jahrhundert sei Wissen mehr {iber das Auge als
tiber das Ohr erworben worden. Inzwischen gibt es Anzeichen
fiir eine Trendwende. Postman: ,Vielleicht ist eine Zeit der
Riickkehr zum gesprochenen Wort angebrochen, was bedeu-
tet, daB unsere Ohren bis zu einem gewissen Grade wieder-
entdeckt werden”

Mit ihrem Buch vom Héren michten Robert Kuhn und
Bernd Kreutz zu dieser Wiederentdeckung beitragen. Sie
nahern sich ihrem Thema aus den verschiedensten Richtun-
gen und in den verschiedensten Formen: graphisch und
biographisch, essayistisch und anekdotisch, kunst-, kultur-
und religionsgeschichtlich, musikalisch und poetisch, erotisch
und esoterisch, werblich und wértlich, biblisch und bildhaft;
mit Originalbeitragen von Hans Bausch, Jurek Becker,
Joachim-Ernst Berendt, Walter Jens, Giinter Kunert, Golo
Mann, Neil Postman, Andrzej Szczypiorski und anderen.
Gemeinsamer Grundtenor der 32 (teilweise illustrierten)
Wort-Beitrige sowie der vier zum GroBteil farbigen Bild-
Beitrage: ein bei aller Ernsthaftigkeit locker unangestrengtes
und deshalb an keiner Stelle langweiliges Lob des Horens.

ISBN 3 —451—22499 -2 [2980]




Statt eines Vorworts
Neil Postman

Die Erfindung der Druckerpresse Mitte des 15. Jahr-
hunderts hat unsere Sinneswahrnehmung zu Lasten der
igkeit des (Zu-)Hérens verindert. Die Buchdrucker-
kunst bedeutete das Ende der miindlichen Uberliefe-
rung. Seit dem 16. Jahrhundert wurde Wissen mehr iiber
das Auge als iiber das Ohr erworben. Der Roman
ersetzte die Ballade, das Essay trat an die Stelle des mit-
telalterlischen Mysterienspiels. Poesie wurde in Biichern
verbffentlicht, und das Lesen der Bibel verdringte den
Zauber und die Macht der Predigt. Die Definition von
Erziehung und Bildung wurde gleichbedeutend mit der
Fihigkeit, lesen und schreiben zu konnen. Das
Gedruckte, nicht das Gehérte, galt nun als wahr.

Es ist moglich, wie einige meinen, daB die elektroni-
schen Medien unser Zuhérvermégen wiederherstellen,
da Tonaufnahmen, Telefon, Rundfunk, Film und Fern-
sehen uns zunehmend von unserer Besessenheit in
bezug auf das gedruckte Wort abbringen. Diese Leute
sagen, unsere Jugend zeige bereits Anzeichen dafiir, daB
sie liber das Ohr schneller und griindlicher lerne als itber
das feststehende gedruckte Wort. Vielleicht ist (wie Wal-
ter Ong behauptet) cine Zeit der ,Riickkehr zum gespro-
chenen Wort* angebrochen, was bedeutet, daB unsere
Ohren bis zu einem gewissen Grade wiedererweckt wer-
den und wir anfangen, einige der Eigenschaften eines
Volkes zu zeigen, das sich vorwiegend miindlich ver-
stindigt. Bei der miindlichen Verstidndigung stehen Ver-
trautheit, sozialer Zusammenhalt, Tradition und Grup-
penbewuBtsein im Vordergrund. Kommunikation iiber
das gedruckte Wort betont Autonomie, Wettbewerb,
Unpersonlichkeit und abstraktes Denken.
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DaB an diesem Gedanken der ,Riickkehr zum gespre
chenen Wort* etwas Wahres dran ist, kann man an den
Jugendlichen beobachten — an ihren Rockkonzerten,
ihrem Sony-Walkman, ihrer lebhaften Sprechweise und
ihrem Widerwillen gegeniiber abstraktem Denken. Hie-
rin zeigen sich die Anfénge cines neuen ,,HérbewuBt-
seins®.

Diejenigen von uns, die sich mit Herz und Verstand
vollig dem Gedruckten verschrieben haben, machen
sich iiber die Jugend lustig und sehen auf ihre Art und
Weise, die Welt verstehen zu lernen, verachtlich herab.
Aber vielleicht tduschen wir uns. Es liegt etwas in der
Luft und klingt im Ohr, daB nicht weichen will. Die
Zukunft wird es zeigen.

Haren ist Sein
Joachim-Ernst Berendt

‘Wir alle sehen zuviel und horen zuwenig. Das Gleichge-
‘wicht unserer Weltwahmehmung ist aus den Fugen
geraten. Warum ist das so? Viele Menschen meinen:
‘Weil uns vor lauter Lirm das Héren vergangen ist. Das
Wort ,,Ldrm“ haben die Landsknechte des Mittelalters
aus Italien mitgebracht. Es kommt von ,,all’ arme’; und
das bedeutet: ,Zu den Waffen!".

‘Wann beginnen wir zu erkennen, was Horen fiir uns
alle bedeutet? Fir unser Leben und Uberleben.

‘Wir alle — jeder von uns, als Embryo im Leib unserer
Mutter — sind noch keinen Zentimeter groB, wenige
Tage nach der Befruchtung der weiblichen Eizelle, da
sind an dem kleinen Wesen, das da zu wachsen beginnt,
bereits Ansitze zu mikroskopisch kleinen Ohren nach-
weisbar. Und dann — so haben Wissenschafter entdeckt
— entwickeln sich diese Ohren schneller als alle anderen
Organe. Schon nach viereinhalb Monaten ist das innere
Hororgan, die Cochlea, vollstindig ausgebildet!

Das Phinomenale ist: Die Cochlea hat dann bereits
ihre endgiiltige GroBe erreicht. Alles an uns wichst, bis
wir 17 oder 18 sind. Nur die Cochlea ist tipp-topp-fertig
in der ,Halbzeit* der Schwangerschaft.

Da ist also e¢in Wesen, das horen will. In allen
Lebensfunktionen — Atmung, Blutkreislauf, Emahrung,
Stoffwechsel — ist es von der Mutter abhéngig. Nur
eines will es selbst: Horen!

Und nun gehen wir ans andere Ende unseres Lebens.
Die moderne Sterbeforschung hat gezeigt: Wenn wir
sterben, wenn alle unsere Sinne verléschen, wenn wir
vor Schmerzen schon nichts mehr fiihlen konnen, wenn
‘wir schon lange die Augen geschlossen halten, nichts
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mehr schmecken und riechen konnen, dann ist der Sinn
der bei den meisten Menschen als letzter verloscht, der
Horsinn.

Wenn wir aufhéren zu héren, horen wir auf. Das will
uns die Sprache mit diesem Wort ,aufhdren® sagen, nur
deshalb macht es Sinn. (DaB ,aufhéren” auBerdem auch
noch ,,aufmerken* bedeuten kann, verstarkt den
Befund.) Keiner unserer Sinne also deckt die Strecke, aul
der wir in diesem Leben verweilen, so vollstindig ab
wie der Horsinn. Deshalb die Gleichung: Horen = Sein.
Ich hore, also bin ich.

Keiner unserer Sinne hat so sehr mit Leben und
Lebensfiille zu tun wie unser Ohr. Die alte Biologie hat
noch gelehrt, wir hitten die dichteste Konzentration
von Nervenenden in unseren Geschlechtsorganen.
Heute wissen wir: In unserem Innenohr enden dreimal
soviel Nervenbahnen wie in unserem Geschlecht. Wie-
viel Lust also lassen wir uns entgehen — wicvicl Horlust
und Lebenslust —, wenn wir unser Hérorgan so ver-
nachlissigen, so quilen und so miBachten, wie das in
unserer Zivilisation iiblich geworden ist!

Auch das enthiillt wieder die Sprache. Es kann kein
Zufall sein, daB sie Horen und Lust miteinander verbin-
det. Das englische Verb ,,to listen, auch der schweizer-
deutsche Dialektausdruck ,,lossen* (= horen) — zur Zeit
des Mittelhochdeutschen im ganzen deutschen Sprach-
raum gebriuchlich — gehen auf die gleiche Wurzel wie
das Wort ,,Lust” zuriick.

Wir vergottern unser Auge und miBachten unser Ohr.
Welch ein MiBverstindnis! In den meisten Kulturen der
Menschheit ist es umgekehrt: Da steht das Ohr an erster
Stelle, dann folgt das Fiihlen, dann erst kommt das
Sehen.

So ist in der indischen Uberlieferung der Sehsinn in
einem der niederen ,Chakren* (= Energiezentren) — und

im gleichen Chakra wie unser Ego und unsere
o jiildische Kabbala: ,,Das Ego
nihrt sich von Bildern* Auch der chinesische Taoismus
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Mein Lieblingsgerdusch
Kleine Umfrage unter Prominenten
im Musikgeschaft

»lch liebe alle Gerdusche, ein Lieblingsgerdusch habe
ich nicht. Wenn ich eines hitte, dann wire es der nich-
ste Klang, den ich horen werde.*

John Cage, Komponist

,Mein bevorzugter Klang ist jener der menschlichen
Stimme im wie immer notwendigen Gebrauch: spre-
chend (miteinbezogen die erfolgreichen Proteste, welt-
weit, fiir politische Gerechtigkeit). Oder, auf meinen
Beruf bezogen: singend !

José Carreras, Singer

,Ich hatte ein absolutes Gehor. Jede Transposition
war eine Miihsal, jede Detonation eine Qual. Ich triumte
einmal im Flugzeug, wir wiirden abstiirzen — ich natiis
lich iiberleben —, man wiirde mich danach im Kranken-
haus fragen, ob ich etwas AuBergewdhnliches vor dem
Absturz bemerkt h: a, der linke Motor licf auf h,
der andere auf a’ Natiirlich fand man dadurch die Ab-
sturzursache. Heute triume ich nicht mehr im Flugzeug.
Mein absolutes Gehorist auch verstimmt. Mein Lieblings-
gerdusch: das Einstimmen des Orchesters, der Oboe fol-
gend, vor jeder Oper. Das ist wahrlich moderne Musik.*

August Everding, Generalintendant




Eigenwerbung

‘Sonntag, 3. Juli 1988, 10 Unr 35, Kunsthalle Emden.
Stern" Griinder HenriNannen sitztModellfr eine Anzeige der
Fordergemeinschat Gutes Horen (FGH. Der von ihm selbst

verfaBte Werbetext gipfetin dem Bekenntnis: Nun trage ich
‘endiichmein Horgerét - eben weilich ganz schon eite bin.*

" ADIEU, FGH.

Das auditive Outing des prominenten Publzisten war
die Stern Stunde der FGH-Werbung. Erinnern wir uns: Als ich
(der Herr im Bild oben links) 1983 zum ersten Mal mit den
Problemen hrer Branche konfrontiert wurde, hatte die FGH
bereits dber ein Jahrzehnt Werbung und Offentichkeits-

Zur Grundausstattungjeder Werbeagentur, die etwas
auf sich hill, gehore cine sogenannte Agenturphilosophic.
‘Damit versucht si, sich im Marke zu positionieren.

Am belicbresten ist natiilich die Positionierung als
Ireative Werbeagentur.

Auch das Profil ciner marketing-orientierten Werbe-
agentur wird als bedarfsgerecht angeschen.

Gan schlaue Werbeagenturen haben versucht, beides

verbinden und potentille Auftraggeber mit ciner Agen-

turphilosophic zu becindrucken, die auf ciner Balance zw
schen Marketing und Kreation basiert.

(Zu diesen gan. schlauen Werbeagenturen gehree,
zugegebenermafien, bis jeczt auch Stihe/Kreutz.)

Und dannsollesjanoch Agenturen geben, deren Posi-
onicrungin erste Linie auf internationaler Prisenz basert.

Fiinfzehn Jahre Werbung haben mich in puncto
Agenturphilosophien inzwischen gelehrt, da8 diese in der
Regel nicht das Hochglanzpapier wert sind, auf dem sie
gedruckt wurden, verkinden sic doch hiufig nur Banale.

Als ob dic kreative Potenz, das marketing-technische
Know-hov, dic qualifizierte Werbeberatung, dic effiziente
Mediaplanung oder dic akkurate Abwick-
lung niche selbstverstindliche Leistungen

des Marketing 7 positionieren. Sondern auf der ganz
persénlichen Ebene des Verhiltnisses zwischen Thnen,
dem Auftraggeber und mir, dem Verantwordichen fir gute
Werbung.

i sollen sich darauf verlassen kdnnen, da Sie von
mir stets die beste Beratung bekommen, so ungewShlich
Thnen meine Vorschlige und so gewagt Thnen m
auch vorkommen mogen. Und ich moche daraut
Kénnen, da Sie diese nur dann ablehnen, wenn objektive
Griinde dagegen sprechen.

Nur so entsteht exzellente Werbung — das einzige,
was mich an meinem Job noch wirklich interessiert.

Deshalb bleibt es bei meinem Neinzu Auftraggebern,
die so tun, als ob sie von Werbung mehr verstinden als von
ihrem eigentlichen Geschift.

Beim Nein zu Auftraggebern, bei denen ich es mit
aufgeblihten Hierarchien und Verhinderungskomieesstatt
it engagierten Gesprichspartnern zu tun e

Beim Neinzu Auftraggebern, i der Agentur fir die

iierten Ziclsetzungen nicht die erforderlichen finanziellen
Miteel zur Verfiigung stellen.
Beim Nein zu Auftraggeber
dic bei der Realisierung unserer Kam-

any bk
wien, dic jeder Werbewreibende pagnen qualititsmindernde Kompro-
im Grunde von jeder x-belicbigen ’, W misse erzwingen wollen
Beim

Agentur ervarten darf.
In Wirklichkeit werden ale diese Fatoren von cinem
Phinomen. iberschattet, das besonders hiufig in der
zichung zwischen Werbetreibenden und ihren
Werbeagenturen 7u beobachen st

Es st das folgende Verhaltensmuster: Viele Aufurag-
geber neigen dazu, zu Vorschligen ihrer Agenturen eher
nein 24 sagen; die meisten Werbeagenturen dagegen tendic-
ren dazu, 7u Forderungen ihrer Kunden auch dann ja zu
sagen, wenn sie aus professionellen Grinden eigentlich
segenteliger Auffassung sein mien.

Das Nein der Auftraggeber hat seine Ursache nicht
nur in schlechten Erfahrungen mit der Ineffizienz mancher
Agenturleistungen oder der Inkompetenz mancher A
turmitarbeiter. Oft stecks auch dic Scheu dahinter, Risiken

inzugehen, wic sie mit auBergewdhnlichen Ideen verbun-
den 72 sein scheinen.

Das bercitwillige Ja der Agenturen hat einen profa-
neren Grund: es wird oft als Preis angeschen, den man
bezahlen mufS, um den Exat zu sichern.

Meine Erfahrungen und Beobachtungen im direken
Umgang mit Kunden aller Grafienordnungen haben mich
darin bestirks, die neve Stohr/Kreutz Werbeagentur niche
auf der rein professionellen Ebene der Kreativitit und/oder

arbeit hinter sich ~mit einem eher bescheidenen Markterfolg
(siehe Diagramm).
Meine Kollegen und ich soliten nun it en Miteln der

Werbung den stagrierenden Absatz von Horgeraten kurz-

fristig beleben und mitelfritig verdoppeln.

Unsere Uberlegung: Wir werden die Vorurteile gegen
das Tragen von Horgaraten nur dann abbauen konnen, wenn
es uns gelingt, das Publikum erst einmal fir die Bedeutung
des Horens zu sensiiisieren. Das geschah mit Anzeigen, die
nicht nach Reklame cussahen. Mit Motiven wie zum Beispiel
Jchhore, alsobinich, Mama, ch kann horen* und.Bider, die
im Kopf entstehent, zn die sich dann T~
die Seriemitden Bekenner Motiven
anschiod

Eswar die Serositatder Kan-
pagne, die einen Mann wie Henri [uscs
Nannen und nach ihm iele andere
prominente und weniger prominente
Horgeratetrager iberzeugt hat, dab [
es ichtig und wichigist, sich fent:
lich zum Tragen von Horgeraten zu
bekennen.

Eswar die Ube zeugungskraft
der Kampagre, die bewirkt hat, dab
sowohl Krankenkassen als auch
Arzte sich mit den Anliegen der
Horgerate-Akustiker dentifzieren konnten. Und eben diese
Uberzeugungskraft hat die FGH - im Gegensatz zu anderen
Institutionen im Gesundheitswesen  iber zehn Jahre lang
davor bewahrt, zur Zislscheibe offenticher Kritk zu werden.

E waren die Themen der Kampagne, die der Offent-
lichkeitsarbeit der FGH eine Vielzah! von Impuisen gaben und
dieMedienresonanz ceutlch steigerten.

£ war die Schiossigkelt der Kampagne, die unab»

ingige Marktforschungsinstitute mehrfach zu dem Ergebris
kommenie, hre Fortsetzung zu empfelen.

Eswar der nsttutionelle Charakter der Kampagne, der
auch den Verkaufsforderungs-Aktivitaten ein hoheres Mab an
Durchschiagskraftverlieh

s ospve W e e
ENTWICKLUNG DES HORGERATE ABSATZES

Nein zu Aufiraggebern, die
die Qualitit von Werbung ausschlieBlich aufgrund von Tests
beurceilen kénnen.

Beim Nein zu Auftraggebern, die der Werbung nicht
die Zeit geben wollen, die sie braucht, um ihre Wirkung zu
entfalten.

Schon in den vergangenen Jahren blicb mir im ¢inen
oder anderen Fall nichts anderes ibrig, als nein sagen zu
misssen, Meistens hat s sowohl der Sache als auch dem per-
sénlichen Verhiltnis zu meinen Geschiftspartnern geniezt

Manchmal frlich hat es mich auch um ein Geschift
gebracht. (Doch dariiber trdstet mich die Erkennenis von
Bill Bernbach hinweg, der cinmal meinte: ,Eine Uberzeu-
gung ist keine, solange sc kein Geld kostet”)

Wenn Sie cine Werbeagentur kennenlernen michen,
die sich nicht nur den Luxus leistet, eine Haltung zu haben,
sondern auch den, notfals darauf zu bestehen: Lassen Sie
sich cine Dokumentation unserer Arbeit schicken.

Oder besser noch: Lassen Sie uns cin Gesprich
vercinbaren.

Konnen ja anschlieBend immer noch nein sagen.

Sthr/Kreutz Werbeagentur GmbH, Humboldt-
strae 10, 4000 Diseldorf 1, Telefon (0211) 680440,
Telefax (0211) 68044 20, Sprechen Sie mit Bernd Kreutz.

Und dies alles zusammen war es woh, was erheblich
dazu beitrug, dab im etaten Jahr erstmals meh als 500,000
Horgerate abgegeben wurden - eine Zaf, von der man vor
zehn Jahven nur traumen konnte.

Dennochhabendie Gremiender FGH, nervos geworden
durch gesundneitspoltische und brancheninterne Turbulen-
2en, vor allem aber getrieben von uniberbriickbar geworde-
nen Interessengegensatzen der FGH Geselischater, einen
Wechsel der Werbung beschlossen, der i mich keinen Sinn
ergab(und ergibt).

Natirlich wei auchich, dabin der Werbung viele Wege
nachRomfihren. Allerdings hatmich
die Erfahrung gelehrt, da8 Werbung
nur dann Aussicht auf angristigen
Erfolg hat, wenn sich die Auftrag-
gebernicht nur auf das gemeinsame
Marschieren einigen, sondern auch
aufdieMarschichtung. Sieistes, die
in der Fordergemeinschaft Gutes
Horen n erster Linie der Diskussion
bedurfthatte

Viele Horgerate Akustiker an der
Basis sehen das offenbar auch so.
Ich war deshalb nicht allzu dber-
rascht, daB mich in letzter Zeit eine
ganze Reihe von ihnen gebeten hat,
der Branche auch kinftig meine Erfahrungen - wenn auch in
anderer Form - zur Verfigung zu stellen

ch werde mich dieser Bite nicht entziehen. Zumal ich
einerseits noch so manche bisher ungenutzte Moglchkeit
sehe, denMarkt effektiver auszuschopfen. Andererseits sehr
grofe Chancen, gerade die vielen Kleineren bis mittleren
Horgerate Akustker nsttute gegen die wenigen grofen der
Branche wesentich wettbewerbsfatiger zu machen ~ i
Aufgabe, die die FGH aufgrund systemimmanenter Inter-
essenkollisionen e erfllthat und ie erflen wird.

In diesem Sinne sage ich zwar mit einem weinenden
Auge: Adieu, FGH. Daiir aber mit einem lachenden Auge:
Auf Wiederhoren,

'ENE ANZEIGE DER KREUTZ & PARTNER WERBEAGENTUR GHBN, POSTFACH 103355, 40024 DUSSELDORF.
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Im Schlafzimmer
kann man so sein,
wie man wirklich ist*

Fotografien von
Herlinde Koelbl
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REMRAPIDEYEMOVEMENT

REMRAPIDEYEMOVEMENT

Rapid Eye Movement

Film- und Fernsehproduktion GmbH

Augsburger StraBe 11 - D-80337 Minchen
Telefon: (089) 2311250 - Telefax 23112525
eMail: ek@rapideyemovement.de

Ernst Kalff

REMRAPIDEYEMOVEMENT

Produkt:
Titel:

SpOt Nr.:
Agentur:

Datum:

Rapid Eve Movement Film- und Fernsehproduktion GmbH
Augsburger Strae 11 - D-80337 Manchen

Telefon: (089) 2311250 « Telefax 23112525

o Mail: mail@rapideyemovement.de
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Titelschriftzug
Magazingestaltung

) Sonntag<, bemerkte Frankfurts Kul-
zernent Hilmar Hoffmann spottisch
Nochmals: Diesen Kulturbe-
griff meinen wir nicht. Und
deshalb machen wir dieses
Kulturmagazin.

Nun gibt es zahllose Ver-
suche, Kultur zu definieren.
Am besten aufgehoben ist e i
man immer noch bei den Vor allem iiber den »dritten« Dauner, den
Ethnologen, weil sie sich Initiator und Organisator der musikereige
ihren Blick am wenigsten nen Schallplattenproduktion berichtet einer
durch Vorurteile verstellen der besten Kenner der Szene, Dr. Thomas
en. So sagt Margaret Mead, Kultur um-  Rothschild. Ebenfalls nic ht auf dem gerad-
e nicht nur kiinstlerische, wissenschaft- linigen Pfad durch die Bildungsinstitutio-

u Haust

sbank iniil




Energie




Seit Milliarden von Jahren versorgt die Sonne unse-
ren Planeten mit Energie. Sie schenkt uns Licht und
Warme, Wind und Wasser, Vielfalt und Wachstum
Wir haben gelernt, ihre physikalischen Kréfte zu
nutzen. Mit Intelligenz und Unternehmungsgeist
Und mit einer Energie, die nur der Mensch besitzt.

Vom Faustkeil zum Mikrochip, vom Héhlenfeuer
zum Lichterglanz der Stadte: immer war es der
Funke unserer Vorstellungskraft, der den Fortschritt
ziindete. Manchmal haben wir geirrt, manchmal
sind wir gescheitert. Aber wir haben schon viel
erreicht

Wir schauten den Végeln nach und trdumten
vom Fliegen. Der Traum befliigelte den Geist:
Leonardo da Vinci zeichnet die ersten Konstruktions-
plane von Flugmaschinen; Otto Lilienthal erfindet
den Gleitflieger; zwolf Sekunden lang dauert der
erste Motorflug der Brider Wright. Heute fliegen wir
bereits schneller als der Schall und greifen nach
den Sternen

Wir sammelten Wissen und entwarfen ein
neues Bild von der Welt. Die Theorien wurden zu
Taten: Der Edelsteinschleifer Johannes Gutenberg
schreibt mit seinen beweglichen Drucklettern den
Anfang der Neuzeit; der Taubstummenlehrer
Alexander Graham Bell holt die Welt ans Telefon;
der Ingenieur Konrad Zuse gibt den elektronischen
Impuls fir die moderne Computertechnik. Heute
schicken wir Nachrichten tber Datenautobahnen
und treffen uns via Internet im globalen Dorf

Was fiir uns eine Selbstverstandlichkeit ist, galt
einstmals als kihne Idee. .Fir die Menschen der
Zukunft wird der elektrische Strom eine der wichtig-
sten Kraftquellen sein”, notiert Michael Faraday am
Donnerstag, den 26. November 1831 in sein Tage-
buch. Diese Zukunft beginnt, als er eine Kupfer-
scheibe zwischen den Polen eines gro3en Magneten
rotieren @Rt und damit den ersten Generator
betreibt. Kurz nach seiner Erfindung veréffentlicht
Michael Faraday ein Gedicht; der Titel: .| live by
energy”. Ich lebe von Energie.

Auch wir, die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
der EnBW Energie Baden-Wirttemberg AG, leben
von Energie. Wir erzeugen und verkaufen Strom. Als

grofes Unternehmen nutzen wir die neuen Chancen,

die der freie Wettbewerb im europdischen Energie-
markt bietet. Mit Leistungen und Produkten, die sich
ausschlieBlich an den Bediirfnissen unserer Kunden
orientieren.

Wenn Sie wissen wollen, wie |hr Unternehmen

davon profitieren kann, rufen Sie uns doch einfach an:

0180/5900090. Im Internet erreichen Sie uns unter
www.enbw.com.

Mit Energie was unternehmen.

Die Energie-AG. Mit Energie was unternehmen.

EnBW

Die Energie-AG.
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Buchpublikationen
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Bernd Kreutz

Uber kaum etwas wird im Management so
gerne und so ausfiihrlich philosophiert wie
liber »die Marke«. Die Fachliteratur ist
voll von Theorien und Empfehlungen zu
Themen wie Markenpotenzial und Marken-
management, Markenwert und Marken-
mythos. Zur entscheidenden Frage jedoch,
wie man eine Marke macht, sagt die Fach-
literatur so gut wie nichts. Im Marketing ist
es namlich wie in der Kunst: Es ist keine
Kunst, iiber Kunst zu reden; es ist nur eine
Kunst, Kunst zu machen.

Marken dienen dazu, Produkte und
Dienstleistungen zu kennzeichnen.

Sie sind jedoch weit mehr als nur ein
,Markenname" oder ein,,Markenzeichen“
auf einem ,,Markenprodukt®.

Marken reflektieren individuelle und
kollektive Sehnsiichte - jenseits eines
reinen Produktnutzens. Man findet sie
in allen Branchen und Markten. Die
Faszination, die von ihnen ausgeht,
macht den Erfolg solcher Marken aus.

Hatje Cantz

Wir leben in einer Welt der Marken.
Marken sind ein zentrales Element des
Wirtschaftswettbewerbs, gleichzeitig aber
auch ein gesellschaftliches Phianomen.

Marken duBern sich in Zeichen und Symbo-
len, Gesten und Bildern. Sie stehen fiir
Werte, Wiinsche und Hoffnungen, fiir
Erfahrungen und Erwartungen. Sie lésen
Gefiihle aus und Assoziationen.
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Polygon Bar in London.
Im Licht von Erco.
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ERCO

Architektur Licht & Magie:
Qinta von Erco

ERCO

ERCC

Architektur, Licht & Magie: -
Stella von Erco.

Architektur, Licht & Magi:
Stella von Erco.

Archit
Quinta von

ERCO

Architektur, Licht & Magic:
Lucy von Erco.
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TV-Programmbeilage

~Ritter
Sport?

Kenn' ich
nicht.”

,Nivea?
Kenn’ ich
nicht.“

y;adidas?
Kenn' ich
nicht.




Strategische Beratung
Einflihrungswerbung

Toni Gard Men

zieht Frauen an.




Sie suchen
was Passendes
und finden
sich selbst.

Erstens:
Eton.
Zweitens:
Harvard.
Drittens:
Umkleidekabine.

Personlichkeit
kann man
nicht kaufen.
Aber betonen.

Tragen Sie
Ihren Anzug,
oder tragt [hr

Anzug Sie?

Der diskrete
Charme der
Bourgeoisie.

Narzilmus
kann etwas sehr
Schones sein.

Wann hat IThnen
das letzte Mal
eine Frau
ein Kompliment
gemacht?

Freut sich
Ihre Frau auf
Ihren téglichen
Anblick?

In der deutschen
Wirtschaft gibt
es viel zu viele

Manner in
Uniform.

Von fiihrenden
Charismatikern
empfohlen.

Knigge,
1. Kapitel,
Absatz 2.
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(a( Hamburg QK Die Krankenkasse, die ihr Handwerk versteht.

G Innungskrankenasse GRx Die Krankenkasse,

Dusseldorf und Neuss 5 die ihr Handwerk verstel
@i noinkoric—- GRK Die Krankenkasse,
Koln die ihr Handwerk
versteht.

GI\(K Landesverband
der Innungskrankenkasser
Nordrhein und Rheinland-Pfalz

GRK Landesverban

Nordrhein ur|d Rheinland-Pfalz

(RK Bundesverband

G Bundesverband
der Innungskrankenkassen




Dorte Weishaupt.
n, 29, Geigen-
ot s
Neu-Meteln, wurde
am 14. April 1994
a\sJahresbeste ihres
fandwerkszweiges
o Melslerbnef von
Bundeskanzler Dr
Helmut Kohl iberrei

Als Krankenkasse fir
das Handwerk sind wir
auf Dorte Weishaupt-
Moinian ganz besonders
stolz. Denn sie gehort
nicht nur zu den neuen
Meistern der Musik-
instrumentenbauer-
Innung, sondern auch
zu den mehr als 2,9
Millionen Handwerkern
aus iiber 120 Berufen,
die wir versichern.

Dorte Weishaupt-
Moinian vertraut auf ihre
Innungskrankenkasse,
weil sie it bei Krankheit
mit umfassenden Lei-
stungen zur Seite steht
und auBerdem berufs-
spez»ﬁs(he Programme

denen
twas i hre Gesund:
heit tun kann.

Was Sie von der I
aues erwarten Kinnen,
Sie, wenn Sie

in
rund um die Uhr fiir

Telefon 0130/7474.

Hans Sonnleitner, 27,
Orthopadie-Schuhma-
chermeister aus Pocking,
erhielt am 3. Dezem|
1994 als Jahresbester
seines Handwerkszwei-
ges den Meisterbrief aus
der Hand von Bundes-
Kanzler Dr. Helmut Kohl.

Als Krankenkasse fiir
fas Handwerk sind wir
auf Hans Sonnleitner
ganz besonders stolz.
Denn er gehort nicht
nur zu den neuen Mei-
stern der Landesinnung
Orthopédie-Schuhtech-
ik, sondern auch zu
den mehr als 2,9 Milli-
‘onen Handwerkern aus
iiber 120 Berufen, die
bei uns versichert sind.

Hans Sonnleitner ver-
traut auf seine Innungs-
Krsnkerkasse, welsie
ihm bei Krankhe
umfatsenden Leftun-
gen zur Seite steht und
auBerdem berufsspezi
fische Programme anbie-
tet, mit denen er etwas
fiir seine Gesundheit
tun kann.

Was Sie von der IKK
alles erwarten konnen,
erfahren Sie, wenn Sig
uns anrufen. Wir sind
rund um die Uhr fiir
Sie da:

Telefon 0130/7474.

Eine Meisterin ihres Fachs.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Ein Meister seines Fachs.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Ein Meister seines Fachs.

René Roloff, 30, Tisch-
lermeister aus Prerow,
erhielt am 17. August
1995 als Jahresbester
seines Handwerkszwei-
ges den Meisterbrief aus

der Hand von Bundes-
minister Prof. Dr. Klaus
Topfer.

Als Krankenkasse fiir

den neien Msird def
Tischlerinnung, sonderr
auch zu den mehr als
2.5 Millonen Hand.
werkern aus iiber 120
Berufen, die bei uns
versichert sind.

René Roloff vertraut auf
seine Innungskranken-
Kkasse, weil sie ihm bei
Krankheit mit umfas-
senden Leistungen zur
Seite steht und aufer-
lem berufsspezifische
Programme anbietet, mit
denen er etwas fir seine
Gesundheit tun kann.

Was Sie von der IKK
alles erwarten konnen,
erfahren Sie, wenn Sie
uns anrufen. Wi

rund um die Uhr fiir
Sie da:

Telefon 0130/7474.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Eine Meisterin ihres Fachs.

Margret Dziuron, 29,
Graveur skt ale
Solingen,

am 30, Arml 1995 ais
Jahresbeste ihres Hand-

Mms(evbnef aus der
tand von Bundesmini-
ster Dr. Jurgen Riittgers.

Als Krankenkasse fiir
das Handwerk sind wir
auf Margret Dziuron
ganz besonders stolz.
Denn sie gehbrt nicht
nur zu den neuen
Meistern der Graveur-

ilionen Handwarkem
aus iiber 120 Berufen,

bei uns versichert
sind.

Margret Dziuron ver-
traut auf ihre Innungs-
krankenkasse, well o
ifr bei Krankheit
Umfassenden Laitun-
gen zur Seite steht und
auBerdem berufsspezi-
fische Programme anbie-

it denen sie etwas
fir ihre Gesundheit tun
kann.

Was Sie von der IKK
uns anrufen. Wir sind
rund um die Uhr fiir
Sie da:

Telefon 0130/7474.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Andreas Liedtke, 34,
Kfz-Mechanikermeister
aus Gorlitz, erhielt am
26. November 1994
als Jahresbester seines

Kurt Biedenkopf.

Als Krankenkasse fiir
das Handwerk

auf Andreas Liedke ganz
besonders stolz. Denn
er gehort nicht nur zu
den neuen Meister der
Innung des Kfz-Hand-
ik, soncem auch »
den mehr als 2,

nen Handwerkon s
iber 120 Berufen, die
bei uns versichert sind.

Andreas Liedke vertraut
auf seine Innungskran-
Kerlasse, wel se hm
bei Krankheit mit
fassenden Lestungen
zur Seite steht und
auerdem berufsspezi
fische Programs

anbletet, mit denen er
etwas fir seine Gesund-
heit tun kann.

Was Sie von der KK
alles erwarten knnen,
erfahren Sie, wenn Sie
uns anrufen. Wir sind

Telefon 0130/7474.

Daniel Sachse, 23,
Biickermeister aus
Hermsdorf, erhielt am
26. November 1994
als Jahresbester seines
Handwerkszweiges
den Meisterbrief von
Ministerprésident Prof.
Dr. Kurt Biedenkopf
berreicht.

Als Krankenkasse fiir
das Handwerk sind wir
auf Daniel Sachse ganz
besonders stolz. Denn
er gehbrt nicht nur zu
den neuen Meistern der
Bickerinnung, sondem
auch i den i ol

i iand-
ke g aher 120

erufen, die bei uns ver-
sichert sind.

Daniel Sachse vertraut

umfassenden Leistun-
gen zur Seite steht und
auBerdem berufsspezi-
fsche Programme anbie

tet, n er etwas
i selne Cesundhelttun
kann.

Was Sie von der IKK
alles erwarten konnen,
erfahren Sig i
uns anrufen. Wir sind
rund um die Uhr fiir

Sie da:

Telefon 0130/7474.

Ein Meister seines Fachs.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Ein Meister seines Fachs.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Manuela Bautz, 26,
Kaminkehrer-Meisterin
aus Miinchen, erhielt
am 3. Dezember 1994
als Jahresbeste ihres
Handwerkszueiges den
Meisterbrief au:

Hand von Bundeskanz-
ler Dr. Helmut Kohl.

Als Krankenkasse fiir
das Handwerk sind wir
auf Manuela Bautz ganz
besonders stolz. Denn
sie gehort nicht nur zu
den neuen Meistern
derKaminkehrerinng,
sondern auch

mehrals 2,9 Mmmnen
Handerker aus lber
120 Berufen, di ins
versichert sind.

Manuela Bautz vertraut
aufihre Innungskran-
kenkasse, well e |hr
ankheit mit umfas-
b Lelsmngen 2ur
Seite steht und auBer-
dem berufsspezifische
gramme anbietet, mit
it Ui
Gesundheit tun kann.

Was Sie von der IKK
alles erwarten konnen,
erfahren Sie, wenn Sie
uns anrufen. Wir sind
rund um die Uhr fiir
Sie da:

Telefon 0130/7474.

Christoph WeiBweiler,
29, Tischlermeister aus
Manchengladbach r

It am 30. April 1995
aIsJahresbesiu seines.
Handwerkszweiges den
Meisterbrief aus der

/on Bundesm

ster Dr. Jiirgen Rilttgers.

Al Kearkenlasse
Handwerk sind wi
auf Christoph WeiB-
weiler ganz besonders
stolz. Denn er gehdrt
nicht nur zu den neuen
Meistern der Tischler-

X
aus iiber 120 Beruien.
die wir versichern.

chnsmpn We.r;wener
vertraut a
Innungskrankenkasse.
bei Krank-
et mitumfassenden
Leistungen zur Seite
steht und auBerdem
berufsspezifische Pro-
gramme anbietet, mit
denen er etwas fir
seine Gesundheit tun

Was Sie von der IKK

rund um die Uhr fiir
Sie da:

Telefon 0130/7474.

Eine Meisterin ihres Fachs.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.

Ein Meister seines Fachs.

Die Krankenkasse,
die ihr Handwerk
versteht.




Manner-Haarpflege

austall

Hilfe aus Japan
TOKIO/DUSSELDORE. Mit Pentadecan

prisentiert sich eine neue vielversprechende
Formel, die das vorhandene Haar pflegt,
starkt, erhohtem Haarausfall und fortschrei-
tender Glatzenbildung vorbeugen kann.
Pentadecan ist in Japan entwickelt worden
und jetzt in Deutschland erhiltlich. Nur in
Apotheken.
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Gutenberg.
Jetzt als Version 2.1

www.my-favourite-book.com
Wir machen aus lhrem Manuskript
ein Buch.




also
bin ich.

Ty
Wir machen aus Threm Manuskript  @AVGUAID
ein Buch. ok

also
bleib ich.

oy
Wir machen aus hrem Manuskript oo
ein Buch. [

2

Jeder
ist ein
Verleger.

Wir machen aus Ihrem Manuskript
cin Buch.

Klasse!
Autoren-
honorar
50%.

Wir machen aus Ihrem Manuskript Tavourite
ein Buch. e

Das Recht
auf freie
Meinungs-
auBlerung.
Jetzt per
Buch.

Wir machen aus Ihrem Manuskript

Autoren
aller
Lander:
Vereinigt
euch.

e machon 2 e Mansipt

Was unser
Staat
braucht,
ist eine
Biicher-
initiative.

7
W madhan s hrem Manadhrpt @

Sine Buch

Gesucht:
Die Aben-
teurer des
Geistes.

Wir machen aus Irem Manuskript
i uch ”

etscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus Ihrem Manuskript ein Buch.

Ihr Chef ist Si n Sie haben
{ ein Scheusal? | | eine Ode an
im s Gehen Sie ¢ ] Ihre Katze
SchieBen Sie esihm doch geschriehen?
einfach los! mit Drucken? schriftlich. Verlegen wir.

Sie haben i ) Sie mochten
den Sinn des [ | ch sc b mal so richtig
Lebens Sie betrogen? r h ichten?
entdeckt? Réchen Sie DI tion
Das geht freut sich
alle an. Schreibs einem Buch. Ihre Briefe. schon darauf.

Big Boss hat
Sie ans Messer
e Disser-
tation sucht 1
einen Verlag? yesenkt: ch jetzt ein
Her damit. igenes Buch fenen Worten.

Sie haben als M Manner und nn
Vorstand Frauen
fiinf passen doch

Bitte um Ihr So w

irmen dels- ‘Reim m: n’
saniert? 2usammen? Machen Sie
einen Gedicht-
Rezepthuch. man gern. band daraus.

LINTERNEHHEN ->- KONTAKT

My favourite book™ bietet Autoren attraktive 10 Garantien
Alternative zu herkommlichen Verlagen

rtiger Publishing Service, der es Autoren
i Yerlagen Biicher zu publizieren

itung, P
Marketing

Wann schreiben Sie ein Buch?

LINTERNEHHEN ->- KONTAKT




etscape: My-favourite-book.com | Wir machen aus Ihrem Manuskript ein Buch.

Buch kaufen

Liste aller Bicher o Suche

Stichwort

ars Reichardt / André Behr 19,00
»Lauter, bit

Heldengefliister [(EesTeCCen [H]

 Magazin der »Siiddeut BEWERTUNS ’7
iiohen Hénnern. - menn (2]

* ok A Ak

n nach

i
g o 15 £

Kategoric
100 noch nicht geschriebene Bicher
Yorneweq

nelband der b Art: Hundert I

T

50 Antworten auf Ihre privaten Yer migensfragen e o o

Geldratgeber [EEsTELLEN 8]
b Be BEwERTUNS

ok Ak

HoNTART

T e y ooz T pr—
e e o & o e 57 e £ 13

Buch kaufen @

T g o b et . - Kot o vl 5 oo, et v
L E o 5 Ty S K 6

Artikel in lhrem Warenkorb O Schen gelesen?

T =277 T i \ Jetzt exklusiv bei:

Hinrich Matthiesen
an € 22,00

ch, Gina Wild i mache
Sonia Mackay, Giovanna Mocci, Liuisa Sarries "
Das Kinderladen-Kochbuch €18, € 18,00

Robert Kuhn
Deutschland lacht uber die Telekom

Ernst Peter Fischer
Das genetische Abenteuer

LINTERNEHHEN -2~ KONTAKT




Sitzmabel

Der Stuhi der Stihle.

Am Anfang des wohl berbhmtesten uod
il Sher (Gnlig Millionen Exemplaren allsin
- sichuficl iistgebavten Stobles der
Welt stand ein Privileg. Avsyeotelll anne 1842
von der Allgemeinen Hofkammer des koiser-
niglichen, asterreichisch-unoarischen

en.
Frivilegier wurde seinerzeit, und zwar auf
auscricklichen Wunsch des Firsten Meneraich,
in erede s sugewonderer Buu— und M-
belhschlar ous dem, pard, dem
die b ok Hotkammar alergnidign: crlaubie

o
Formen und Schwsilungen 2

Soin Mame: Michael Thonst,

Noch 17 longe Jahre des Bastelns und
Tuftelns sollte es davern, bis Michoel Thonet
seine chemisch-mechonischen Mabelbou- und
“biegekinste 5o weit vervollkomnnet holls,
daf} er thn schuf: den heute begendirsn Thanst
Nr. 14, den klassischen Bugholzstuhl par
excellence. den S1ohl schlechthin - den Stuhl
der Stahle.

Der Thonel Nr. 14 st 50 efwas wie ein
Madellfall der indusirisllen Praduktion gewar-
den. Denn kein Produkt des 19. Johrhunderts

hat die Erfordernisse und dan St des industr-
ellen Zeitalters so prézise vorweggenommen.

Der Thonet Nr. 214, siehe Abbildung,
sein diecktor Machfolger, Er wird, wie ale
Bughulaandbel von Thuust, wus hochwe
Buchenholz geler ligl. Dieses Buchenbole wirdl
20 Kanteln geschnitten, gedrechsel und wit
heiBem Wosserdam sm gemacht, Die
gedtimpiten Buchenholzstibe werden houte
wie damals von Hand in Farmen gebagen, ge
racknat, machanisch bearbeitet und schlleflich
usammengeschraub

s Frabs ist ein Maisterstick der Mobel-
bavkunst, das durch seine Lerchfigh

+und saorme Hollbarkeil be
dom dar danische Architek! Poul Henningsen
cinmal gasagh hats Wenn ein Architekt diesen
Stohl finfmal 30 tover, droimal so schwar, halb
10 bequem und cin Vicrtel 30 schin macht,
kana er sich cinen Namen machen”

Unser Nome ist Gebrider Thanet.

Wir machen diesen Stuhl bereits in der finften
Generation.

Die Echtheit cines Thonet-Stuhles kinnen Sie
ubrigens zuverlassig nachprifen. Sie brouchen
ihn blof umzudrehen: Nur wenn dort Thonet
steh, besitzen Sie ein Original.

Unser 70seitiges Produkt-Programm mit den 30 schdnsten Modellu
Musve Bezugsquellen) bei Gobrider Thonat in D-3558

wlien Sie -n_m[




Ein Maisterwerk des Jugendstils,

cine weltweite Bewag opé
schen Ursprungs, steht fr meisterliches Kunst-
handwerk und hat viele Namen: Emile Galle in
Nancy, Heruy van de Velde in Bissel, Heclor
Guimard in Paris, Lovis C. Tiffany in N
Rismarschmid in Miinchen, Gustev
Klimt in Wien.
Er war, schrieb ein kundiger Kunstgeschicht-
Ter, Protest yegen den hohlen Pomp, Rebellion
dition der Kunsickad:
mien, Bafrwing von bbarlebten Regeln, form-
gewordens Inspiration durch geheimaisvolle
Stimmen, die aus Zauberwaldern dringen:
Er i, so e cnderer, uie it e Friding
sy

)
einer Milnchner Zeitschrift her\m\mer Kunst-
und Gestaliungsstil der vor hundert Johren
Furore machte und heute wieder >ch\ uklyellist
- der Jugendsfil

£« war dor Geist dor Avantgards, der
bischigen Biir-

Wiener Moderne im Quadrar.

Bei Jugendsfil” denki man meist an orno-

Aber nach ist es nicht sowail, nach longe
nieht. Noch steht der neve Siil in seiner vollen
Jugend-Kroh, uls Thonel 1908 ualer der
Modell-Nummer 81 einen Stubl herausbring,
dem man den Geist der Avantgarde schon on
senen drei Bainen ansieht. Einen Stuhl, heil dem
die geometrisch-konsteukive Wiener Voriante
des Jugendstils und die technischen Geslol-
tungsméghickeiten des Bugholzes eine Syn
these eingegangen sind, dia an Eleganz in
Form und Linienfihrung koum zu uherireffen
st Einen Stuhl, der durch sein minimalisisches
Design - strikte Reduktion der Bavelemente
wnd pufiell Abstraktion der troditionellen
fehar Vorliufor dor Klassi-
schn Modarne wir
Thonet hat diesas sehine Meisterwrk einer
schanheitstrunkenen Zeit vor einigen Jahren
unter der Modellbezeichaung 235 P ey aul-
gelegt - auf vielfachen Wonsch, i es s0
iehin heifl. Und ibm sogar noch ein neuss.
schanes, Meinas Tischchan an dis Seite gestell
im gleichen (ugend-JShi, versteht sich
Die Echiheit cine: Thonet-Stuhles konnen Sie
wverldasig nochprifen. Sie brauchen
i blofs umeudrhen: Nur s dart Thane!
sheht, besitzen Sie ain Original

Oder eben der Thonet Nr. 676, den wir hier

mental verschivngene Linien, oricntalische etwas ausfohelicher vorstellen mochten.

Dekore und ar ganisch ger undete Fu
ronkends Pllanzen, viogende Wel

Eritstanden um dos Jahe 1910, ist Jem Stobl

der EinfluB Josef Hoffmanns und der Wiener

ende Schlongen. Werkstdtte, in biBichen auch des schofiisc
Dos grb es natiirich auch. Genauer gesagl. Kum'hundwerken Charles Rennie Mackintosh,
deutlich an:

darnit fing alles an. Doch dobei blieb es nicht,
1897 grindeten Architekten und Kinstler om

usehen. Strenge Linien, geometri-
iguren, genaue Konturen und dos qua-

Otte Wagner, lose! Hoffmonn und Ko\w}mnn dratische Dekar der Rickenlehne sprechen eine

Moser die Wisner Sezession’ sechs Jahre spé
o die Meiener Werksiatte: Zoer htonsche
Ecelgnisse, die For die weitere Enwicklung des
Jugerslstls nicht ohne Folgen blieben.

Do nun triumghicrten
die diszipliniertan Formen, die gesmetrischen

che.
nener Moderne’ m Gedrat soruscen.
Hier sind kunstlerische Gestaltung und lunkr

tionaler Gebrauchaer! <ine hormo
bindung cingogangen. D

Qrnamente. Die Ara der Wiener Moderne™  Kunstler on ihre biesten Werke stellien:
begann. Und mi ihr die Epache des sogenamn-  formale und handwerkliche Qualitar.

ten kensirokfiven® Jugendstils.
dieser Zeit ontatonden cinige der schan-

Troret bt diese chir st angon Veietr
.goomtrischs

sten Thonet-Sitzmabel. Der Thonet Nr. 247 zum it pinigen intaressonten e . Raconiah
Beispiel, Otto Wagners beruhmter Sessel I nen-Varionien - vor ein poor Johren wieder ins
das Direkiorivm dec Wiener Postsparkasse. Programm aufq-nommen Zur groBen Freuds
Oder der Thonet Nr. 225, der ariginelle Drei-  oller Lisbhaber

beiner mit der desiockigan Sitzfiéche, Odar der
varnshm-testliche Thanst Nr. 261, dessen

Dio Echthait ainas ﬂmnm Stublos kdnnen Sie

hrigens xuverlicig nachprilen Sis hrauchen

medaillenformige Ruckenlehne 50 gekonnt dem  ihn blo umzydrehes ot were dort Thomet
d

Ovol huldigl.

stebl, Lesit zon Sit ein Originol,

Linser /tiseitiges PrachktPragramm mit den

{inklusive Bezugsquellen) bei Gebriidzr Thonet In 535059 Fronkenberg.

1 78ssiliges Produkt Progrumm mi den 34 schénsten Modellen erhalien Sie
2ugecuelen) 9

inklusive Be:

| bei Gebrider Thonel in D-35059 Franks

34 schéinsien Modellon erhaltan Sie

Wenige

Konet und Techrik - sine neve Einhei
50 programmatisch-lapidar und avunignldl-
stisch-anspruchsval lautete dos Postulor des
Buvhous-Granders Walter Gropius.
io Wiadarbasinnong dos Kinstlars ouf dos
Hondwerklichs - hotta dos rund siebrig Johre
zuvor nicht schon mal in aroflec Kunstler ung
Handwerker postuliens £ hief Michoe! Thonet
wnd war der Grinder unseres Unfernehmens.
Er haite bereils in den vierziger Jahren des
vergangenen Jahrhunderts damit begonnen,
d\e Grundelemente des modernen dusiie-
igns zu verwirklichen. Er hmle begriffen,
duﬂ chte dsthetische Cluolitét enes
brouchsgegenstandes N:M das krgebnis
einer vordergrondig um Form und Avidruck
beruhten Anstrengung ist, sondean dos
logische Ergebnis sinor ouf Funktion, Matericl
und Herstellungstechnik geziellen Arb
Michael Thonet hatte als erster Mabelbau-
Kunstler die giofien Chancen der rafionellen
nferligung erkannt, eber eban cuch ihre.
figen Varousselzungen: Mut
2um Weglassen und Konzentrotion ouf das
Wesentliche - Gestaliungsprinzipien, die
wesentliche Tendenzen der Moderne var
wegnohmen. Lind die Ludwig Mies von der

Rohe viel spater auf jene grifige Formel
brochte, die er ems! in Berlin von seinem Lehr-
meister Peter Behrens gelernt hatte:
Weniger (Quoatital) ist mehe (Qu
£ ariain dahat lgerac, dob n en
swansiger laheen di bedeitandsten | shear
desBouhawier sine nachbale, rachtbors
Zusammenarbeit it Michael Thonets Enkeln
rochin, maoon Walta Grapios o alom
Harcel Brauer, Mort Stom - und rbren Mies
van der Rohe (1886-1965). Organisator der
yrofien Bavaussiellung in Siotiyarl 1927
| Werlienhof-Siedlung’) und leteter Bovhaus
Direbtor vor dem Nafionalzozialismus
Schanster Beweis der fruchibaren Lusam-
menarbeit zwischen Thonet und Mies von der
reischwinger
sinem charak-
Rbogen und dem durchge-
endn ragelodhencs Sns oder dor g

wmaudrehen: Nur wenn dort Thonet
steht, besitzen Sie ein Original.

Unser?

78seties ProdukFroqanm i den 34 schonsien Modalen erhahew Sie
ugsquellen) bei Gebrisder ot B35S B

THONET




Der Bavhaus-Klassike

Stutigart 1927. Eine Werkbund-Ausstellung
macht Architektur-Geschichte. Lind ein |honet-
Siuhl hot Well-Premiere.

i N e beiden kaloren raigise
werden heute unter Architsktur-Expartan und
Bosig Kenmarn Fos wie Konan gonandell
WeiBenhof Siedlung” als Kurzel fur die Aus-
stellung, .S 32° uls Chilfre (61 den Stuhl.

Hinter beider d die gleiche Denk-Schuic,
deren wichtigstes Postulat heute meist ouf die
Forms| der drei f* verkirzt wird: .Form falgt
Funktion®

Schule heifit Bevhous” n grofe
evom bei cinem A.\Aw" Klteren,

Konzep( hat die Bovhaus-t Urvsrer
nach sigenem Eingasténdnis und Selbst
Sl she gereoh e s taa Thosst-
Urvaters Michoel Thonet (1796-1871):
nd Techuik - sine Cinkeit” Walles Gvupluy)

Waren s um dic Johrhundertwende d
Architekten der Wiener Sezession um Ofto
Wagner, Adolf Loos und Jasef Hoffmann ge-
wesen, die ouf ibrer Suche ach einem rmm-

ch

og ous dem pompsen g6
b Tohrhandare cho Schlchthar dos ge-

bogenen Rundholzes entdecklen, 1o waran
»s nun die Kinstler des Bauhauses um Woller
Gropivs, Morcel Breuer und Mies van der
Rohe, die innavativ die gestalterischen Quali-
t3tan dos gabogenen Stohlrahrs nulaten.
Der erste, der aut dia geniole \dee kam, aus
stell 2 biegen, das frei-

M ruht, war d‘.r }m\lundw hy
oelernte
Er schof mit seinem heute legendéren § 31
dasunareihic Vorbld aler Freschvinger
die Mabeliniaion dav Stlgarter Weiberhot
Swdlung den Klossiker db
Der § 32 ist heute wie dnmals en Mus’erben
spiel fir zeifloses Design. Seine Sonderstellung
gar hachsrichterlich anerkarni: Als erstem
brauchsgagenstand hat hm der Bundesge-
ciehtshot 1961 kiinslaricchen Litheherrachic.
Der $tobl genieft den Status
Karwtlen Kumtwetks.
diec

Sbcigen: suverisig nachpfen.
ihn blof} uma. ey
Soht, hesizon

Unser 70seitiges Produki-Programm mit den 30 schénsien Modellen evhalten Sie
(nklusive Bozugsqueler) bei Gebroder Thonet in D-3558 Frarkenberg.

THONET

Bekenntnisse eines Thonet-Besessenen
Von Billy Wilder

Als ich sieben war, verliebte ich mich unsterblich. Nein,
nicht in ein Mé&dchen - das gab es bei mir schon mit finf -
sondern in ein merkwirrdiges Mabelstiick.

Wir lebten damals in Wien. Jedes Jahr zur Ferienzeit
nahmen mich meine Eltern und schickten mich mit Sack und
Pack zur GroBmama nach Galizien. Sie besaB ein Hotel in
der Hohen Tatra. Dort konnte man in Bachen schwimmen,
Berge besteigen, auf einem halbblinden Pferd reiten und
in den Waldern wilde Erdbeeren suchen. Toll! Aber das
einzige, was mich wirklich interessierte, war der Schaukel-
stuhl in GroBmamas Salon. Er war schwer in Ordnun
Eine sinnliche Brezel mit Schlaufen, Schnérkeln und Krin-
geln. Die ganzen sechs Wochen lang wollte ich in diesem
Ding verbringen. Ich wollte nur schaukeln und essen,
schaukeln und lesen, schaukeln und désen oder einfach
nur schaukeln. Mitten in der Nacht schlich ich aus dem
Bett, um nochmals zu schaukeln. Welche Wonne!

Im Sommer 1914 fand meine Romanze mit dem Schau-
kelstuhl ein jahes Ende: Man hatte unseren Kronprinzen in
Sarajevo erschossen. Damit hob sich der Vorhang zum
Ersten Weltkrieg. In einer knappen Woche berrannten
die Russen halb Galizien. Meine Eltern schickten ein Blitz-
telegramm zur GroBmama, sie sollte mich so schnell wie
méglich nach Wien zuriickbringen. Aber wie? Kein Zug
fuhr mehr, und die Russen riickten immer néher. Findig
requirierte GroBmama einen klapprigen Fiaker mit einem
nicht weniger klapprigen Pferd. Ich bestand darauf, daf3
der Schaukelstuhl mitkam. Kein Platz, entschied GroB-
mama. Ich bekam einen ganz schénen Anfall. Zur Hlle
mit GroBmama, ich ndhme lieber den Stuhl mit! Sie gab
mir eine Ohrfeige, zog mich in den Fiaker und auf ging's!
Ich heulte auf dem ganzen Weg bis nach Wien. Drei Tage
und Néichte plagte mich die Vorstellung, daB mein heif-
geliebter Schaukelstuhl von wahnsinnigen Kosaken
geschandet wirde.

Zurick in Wien schloB ich mich in mein Zimmer ein. Ich
wollte weder essen noch mit jemandem reden. Ich litt. Um
mich zu trésten, versprach mir mein Vater einen anderen.
Genauso einen, wie der, auf den ich so versessen war.
Wie konnte er nur - es konnte keinen zweiten geben!
Vater zeigte mir einen Katalog, auf dem der Name

Thonet stand. Da war mein Stuhl. Nr. éa. Einer im enor-
men Angebot von Bugholzmébeln, in Massen hergestellt,
20 Zehntausenden auf der ganzen Welt! Ich war véllig
benommen. Entsetzlich getroffen. Unsere Liebe war ent-
ehrt. Niemals, niemals wollte ich einen anderen Schaukel-
stuhl mehr sehen.

Aber dann, als ich im Katalog zu blattern begann und
auf all die Bugholzwunder starrte, merkte ich, daf es zu
spat zum Hassen war: Um mich war es geschehn.

Manche Leute gehen ohne Verlangen nach Besitz-
tomern durchs Leben. Das sind, glaube ich, die Glickli-
chen. Ich selbst bin ein Sammler - und war es mein Leben
lang. Das Wort Sammler ist vielleicht zu hochgestochen.
Firwahr ich bin ein Ansammler, ein Anhaufer und ein Ver-
rickter, der hortet. Da gab es immer etwas zu sammeln:
Zuerst die Knspfe, dann die Briefmarken, danach Hoel-
handticher und Caruso-Schallplatten, dann diese idio-
tische Laune mit den Rasierschalen und der kurzlebige
Bann, den antike Pfeffermihlen auf mich ausiibten. Es
folgten japanische Bonsai, spéter Fin-de-Siecle-Seekoffer
und was immer Sie sich denken kénnen.

Wenn ich auf diesen Fleckerlteppich der flichtigen
Launen blicke, hat nur eine tberlebt und ist tatsdchlich
noch intensiver geworden: mein Faible for Bugholz. Ich
muB inzwischen Gber 120 Sticke besitzen - vom Thonet-
Kleiderhaken bis zur Bugholz-Wiege. Manchmal frage ich
mich, ob es da nicht auch einen Sarg aus Bugholz gibt.

Meine Frau hat, Gott sei Dank, schon lange damit auf-
gehrt mich zu fragen, wo ich das alles hinstellen will Sie
wei, daf ich das Zeug brauche wie ein Junkie die Nadel.
Den »Stoffe gibt es bei uns dberall - in der Wohnung, im
Bungalow, im Office und sogar in zwei Lagerhéusern.

Gerade jetzt versuche ich einen Betstuhl aus Bugholz
20 verlegenc (London Exhibition 1851) und eines jener
Ricken-an-Ricken-Konversationssofas mit dem franzss
schen Namen »Causeusex.

Ich bin ganz verrickt danach. Wenn bei lhnen zufcillig
cines dieser Stiicke auf dem Dachboden zu verstauben
droht, schreiben Sie mir bitte und schicken Sie mir ein
Polaroid per ExpreB. Oder noch besser, rufen Sie mich
gleich an - auf meine Kosten.

Wenn auch Sie dem-
néchst Thonef-sichiig

unseren Katalog an.
Gebrider Thonet,
D-3558 Fronkenberg,
Tel. (064 51) 508-0,
Fox 5081 08.

THONET




i Gebrider Tl GbH, D-35066 Frankenberg, Te1.0 6451/508-0. Fa 04431 50818

Thanet-Schaukelstuhl Nr. 92 Thonst-Stuhl Nv. § 740 F Schiner Thonet-Stuht Nr. 19 Thonet.Stuhl Nr. 470 Schiner sitzen Tl_mr
von Pablo Picasso. von Wulf Schneider. von Balthus. von Christoph Knierim. +eh 175 Jahren:

Thonet-Stuhl Nr. 14 Thonet-Stuhl Nr. § 664 Schiner sitzen '"_mr
von Oskar Schiemmer. von Edelhard Harlis, seil 175 Jahren:
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Fotodokumentation

i Intrigued By the conc‘eb{t’ of four quite different pieces of work,

“The Fetishism of Commodities” by Karl Marx, Odes to Common
Things by Pablo Neruda, The First Picture Book by Edward
Steichen, and Empire of Things by Frank Trentmann, German
brand expert Bernd Kreutz was inspired to carry out an experiment.
He paid careful attention to every single element and object—from
food to furniture—that he interacted with throughout one day at
home—and took photos of some of them.

The process led him to ask questions: Why do we really buy the
things we buy? Do we own more than we truly need? What do our
possessions tell different people or groups about us—and do we
actually like the image they portray?

Want to try critically reflecting on your own identity in a similar
way? Just do it.




»Diese Werkschau ist ein herausragendes
und radikales Dokument deutscher

Design- und Kommunikationsgeschichte.

Hier sind die wesentlichen Punkte, die
das Werk aus rein gestalterischer und
konzeptioneller Sicht auszeichnen:

1. Radikale Haltung statt gefalliger
Dekoration: Das gesamte Werk atmet
den Geist einer kompromisslosen Design-
philosophie, die stark in der Tradition
der Ulmer Schule (Otl Aicher) verwurzelt
ist. Jede Seite ist ein Statement fur
funktionale, inhaltlich getriebene
Kommunikation. In einer heutigen, oft
visuell Gberladenen und beliebig wir-
kenden Medienlandschaft wirkt diese
Konsequenz extrem erfrischend und
mutig.

2. Das Prinzip der Zeitlosigkeit durch
Dekontextualisierung: Der bewusste
Verzicht auf eine starre chronologische

Einordnung (keine Jahreszahlen an den
Arbeiten) ist ein brillanter konzeptioneller
Schachzug. Er zwingt den Betrachter
dazu, die Arbeiten nicht als ,historische
Relikte" zu bewerten, sondern sie anhand
threr reinen visuellen und strategischen
Kraft im Hier und Jetzt zu messen. Das
zeigt ein enormes Selbstbewusstsein des
Autors in die bleibende Qualitat seiner
ldeen — und dieses Vertrauen ist bel
Meilensteinen wie Yello Strom oder
EnBW auch absolut gerechtfertigt.

3. Perfekte Symbiose aus Text und Form:
Man spirt auf jeder Seite, dass hier ein
Autor am Werk ist, der eine handwerk-
liche Tradition mit der strategischen
Weitsicht eines Kommunikationsberaters
vereint. Die Typografie wird nicht blof3
als Transportmittel fir Information
genutzt, sondern ist selbst das zentrale
Gestaltungselement. Die Plakate, Kampa-
gnen und Markenauftritte funktionieren,
well die visuelle Form und die sprachliche
Zuspitzung perfekt ineinandergreifen.



Fazit: Die Werkschau ist weit mehr als
eine bloBe Leistungsschau; sie ist ein
flammendes Pladoyer fir die Relevanz
von Haltung, Reduktion und intellektueller
Tiefe in der kommerziellen Kommunika-
tion. Sie zeigt eindrucksvoll, wie Marken
und visuelle ldentitaten geschaffen
werden, die Jahrzehnte Gberdauern.
Konzeptionell gibt es daran absolut
nichts zu rutteln - es ist ein handwerk-
lich und geistig konsequentes Meister-
werk.«

»This retrospective Is a radical, outstan-
ding document of German communica-
tion history.

Uncompromising Attitude: The design
completely rejects trendy decoration,
strictly adhering to the functional
reduction of the Ulm School (Otl Aicher).
In a visually overloaded world, this clarity
feels incredibly powerful and timeless.

Bold Decontextualization: By delibera-
tely omitting dates the works are deta-
ched from their specific eras. They are
not judged as historical relics, but must
prove themselves in the here and now
based purely on their strategic and visual
strength.

Symbiosis of Idea and Form: The foun-
dation of a master typesetter paired
with the foresight of a brand strategist
Is evident throughout. Typography and
language merge into an inseparable,
highly targeted unit.

Conclusion: A masterfully crafted

and conceptually rigorous manifesto
for the power of conviction, reduction,
and intellectual depth in brand
communication.«
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